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< DE ALAGOAS
DEPARTAMENTO CENTRAL DE AQUISICOES

EDITAL

PROCESSO N*® 03041-7.2011.001
TOMADA DE PRECOS N¢ 03/2011

O TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS, através da Comissao
Permanente de Licita¢do, instituida pela Portaria n® 266/2011, torna publico, que estard reunida na
data e local abaixo discriminados, para receber, abrir e analisar os envelopes com documentacao e
proposta dos interessados em participar da licitacdo, na modalidade TOMADA DE PRECOS, do
tipo Técnica e Preco, em conformidade com a Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas
alteragoes, Lei n® 9.784/99, Ato Normativo n° 04/2006, que regulamenta a consulta ao SISTEMA DE
CADASTRAMENTO UNIFICADO DE FORNECEDORES - SICAF, instituido pela Instrugao
Normativa n® 05 de 21.07.95 do Ministério da Administracao Federal e Reforma do Estado - MARE
e suas alteracOes posteriores, Lei Complementar n°® 123 de 14 de dezembro de 2006 e Lei n®
12.232/2010, Atos Normativos n® 15/2006, publicado no D.O.E no dia 31 de janeiro de 2007, n® 04,
de 25 de abril de 2006, publicado no D.O.E no dia 27 de abril de 2006 e n°® 10, de 12 de julho de
2006, publicado no D.O.E no dia 24 de julho de 2006, bem como demais exigéncias deste Edital e
seus anexos.

RECEBIMENTO E ABERTURA DOS ENVELOPES

DATA: 07 de novembro de 2011

HORARIO: 09:00 h

LOCAL DAS REUNIOES: Edificio Sede deste Tribunal, situado na Praca Marechal Deodoro da
Fonseca, n® 319, 12 andar, Centro - Maceio - AL.

1.0. DO OBJETO

1.1 - Contratacao de 01 (uma) agéncia de publicidade e propaganda para prestacao de servicos de
publicidade, compreendendo o estudo, planejamento, conceituacdo, concepgdo, criacao, a
execucao interna, a intermediacdo e a supervisio de execucao externa e a distribuicio de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo referentes as atividades do Poder
Judiciario de Alagoas.

1.2. ESPECIFICACOES DO OBJETO E VALOR DA LICITACAO

1.2.1 - O objeto da contratacdo inclui a execugdo das pegas publicitarias previstas no Anexo I,
definidas com base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP — Associagdo Brasileira de
Agéncias de Publicidade — Alagoas, edicao vigente 2010, e, como atividades complementares, os
servigos especializados de:
1.2.1.1 — Planejamento e execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, publico-alvo, os meios de divulga¢dao nos quais



serao difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas.
1.2.1.2 - Produgao e execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados.
1.2.1.3 — Criagao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢do publicitaria, e
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agoes
publicitarias.
1.2.2 - O pagamento da Administragao a ageéncia contratada, pelos servicos prestados na etapa
de criagdo tomard como parametro os custos internos (cria¢ao) constantes do Anexo I, definidos
com com base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP — Associagao Brasileira de
Agéncias de Publicidade — Alagoas, edi¢ao vigente 2011.
1.2.2.1 — A Administracdo pagara a agéncia contratada honorarios de 15% (quinze por cento)
sobre o valor dos servigos especializados referentes a atividades complementares tomadas junto
a fornecedores. Quando a responsabilidade da agéncia se limitar exclusivamente a contratagao
ou pagamento dos servigos especializados, a Administragao pagara honorarios de 5% (cinco por
cento), tudo em observancia aos regramentos do Conselho Executivo de Normas Padrao da
Atividade Publicitaria.
1.2.3 - A Agéncia contratada serd responsavel pelos custos de criacdo das agdes e campanhas
publicitarias, bem como pelos custos de produgao e veiculagao, que sé serdao efetuados, mediante
aprovagao e autorizagao expressas da Administragao.

1.2.4 — O prazo de vigéncia do contrato sera de até 12 (doze) meses, contatos a partir da assinatura
do ajuste, podendo haver prorrogagao por iguais e sucessivos periodos, nos termo do artigo 57,
Inciso IT da Lei 8.666/93, a exclusivo critério da Administracao.

1.2.5 — O Poder Judicidrio de Alagoas podera investir em publicidade, por meio da agéncia
vencedora da licitacdo, até o montante maximo de R$ 475.000,00 (quatrocentos e setenta e cinco
mil reais), no periodo de vigéncia do contrato.

1.2.6 = O Poder Judicidrio de Alagoas somente pagard os servigos efetivamente realizados, ndo
estando obrigado a investir o total de recursos estabelecido no item 1.2.5, e sua decisdao nao gerara
a agencia vencedora da licitagdo a garantia ou o direito de requerer indeniza¢dao por quaisquer
perdas e danos.

2.0. DAS DISPOSICOES INICIAIS

2.1. Pedidos de esclarecimentos ou questionamentos sobre o contetido do edital e de seus anexos
deverdo ser dirigidos ao (a) Presidente da Comissao, devendo ser encaminhados até 03 (trés) dias
uteis que antecederem a data de recebimento dos envelopes e credenciamento, por meio do fax n®
(0xx82) 4009-3244/3326-6360 ou correspondéncia dirigida a Comissao, no seguinte endereco:
Edificio Sede deste Tribunal, situado na Praca Marechal Deodoro da Fonseca, n® 319, 5° andar,
Centro - Macei6 - AL. CEP: 57020919 e ainda, para o e-mail: pregao.tj.al@gmai.lcom, com a devida
qualifica¢do do solicitante.

2.1.1. A Comissao, responderd as consultas divulgando o seu teor e os das respectivas respostas a
todos os interessados que tenham retirado o Edital no e-mail supracitado. As respostas as consultas
tempestivamente formuladas integram o Edital, quando divulgadas na forma retrocitada.

2.2. Antes do recebimento da Documentagao de Habilitagao e das Propostas, este edital podera ser
alterado por razdes de interesse puiblico ou por exigéncia legal. Em qualquer caso, se a modificacao
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a ser realizada afetar a formulagdo dos Documentos de Habilitagio e das Propostas, por
intermédio da Comissao, fard publicar, no Didrio Oficial do Estado e nos demais meios pelos quais
se deu a publicagao original, aviso de alteragao do edital, fixando nova data para apresentacao dos
referidos Documentos e Propostas, com prazo ndo inferior a 15(quinze)dias.
2.3. O Contratante se reserva no direito de revogar a licitagdo, por razdes de interesse publico
decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar
tal decisdo, devendo anuld-la diante de ilegalidade, mediante parecer escrito e devidamente
fundamentado, dando ciéncia aos interessados por meio de publica¢dao no Didrio Oficial do Estado.
2.3.1. Eventual recurso contra o ato de revogacao ou anulac¢ao da licitagao observara o disposto no
artigo 109, inciso I, § 4°, da Lei n® 8.666/93.

2.4. Para efeito de contagem dos prazos estabelecidos neste edital, exclui-se o dia do inicio e inclui-
se o do vencimento. Os prazos tém inicio e término em dia util.

2.5. Nao havendo expediente no dia marcado para a abertura dos envelopes, ficard a reuniao
adiada para o primeiro dia tutil subseqiiente, a mesma hora e no mesmo local, salvo manifestacao
em contrario.

3.0. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1. Nao podera participar desta Tomada de Pregos a licitante que se enquadrar em qualquer das
seguintes situagoes:

a) cuja faléncia haja sido decretada ou que esteja em regime de concordata, dissolugao, liquidagao;
b) que tenha sido declarada inidonea e/ou suspensas temporariamente, por qualquer 6rgao da
Administra¢ao Direta ou Indireta da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios;

¢) formada por consoércio, qualquer que seja sua forma de constituicao;

d) que tenha empregados que sejam conjuges, companheiros ou parentes em linha reta, colateral
ou por afinidade, até o terceiro grau, inclusive de ocupantes de cargo de dire¢do e assessoramento,
de membros ou juizes vinculados a este Tribunal (art. 3%, da Resolugdao n°07/2005, com a redagao
dada pela Resolugao n® 09/2005, ambas do Conselho Nacional de Justiga).

3.2. Poderao participar da licitacdo agéncias de publicidade legalmente estabelecidas no Pais,
devendo a contratada durante o periodo de execucdo contratual manter na Capital do Estado de
Alagoas escritorio para atendimento e criacdo, operando nos termos de legislacdes, decretos e
regulamentacdes federais pertinentes a atividade.

3.3. Nao poderao participar da presente licitagao empresas punidas nos termos dos incisos III e IV
do artigo 87 da Lei n.® 8.666/93.

3.4. Considerar-se-a como representante credenciado da licitante pessoa capaz designada,
mediante contrato, procuragao ou documento equivalente, para falar e atuar em seu nome durante
a reuniao de abertura dos envelopes, seja referente a documentacao ou a proposta.

3.4.1. Entende-se por documento credencial:

a) estatuto/contrato social, quando a pessoa credenciada for socia, proprietdria, dirigente ou
assemelhada da empresa licitante, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e
assumir obrigagoes em decorréncia de tal investidura;

b) procuragdo por instrumento publico ou, no caso de instrumento particular, com firma
reconhecida acompanhada de copia autenticada ou apresentacdo do original da cédula de
identidade do outorgado, e também apresentagao de documento do outorgante onde se possa
verificar sua qualidade de representante legal da empresa, sociedade, associagdo, ou empresa
individual, na forma da letra anterior.



3.5. Cada credenciado podera representar apenas uma licitante;

3.6. O documento credencial podera ser apresentado a Comissao no inicio dos trabalhos, isto &,
antes da abertura dos envelopes de Documenta¢ao, ou quando esta o exigir; serd retido pela
Comissao e juntado ao processo licitatorio;

3.7. A nado-apresentagao do credenciamento da empresa na forma supracitada, impedira o seu
representante de se manifestar e responder em seu nome, facultando-se-lhe, no entanto, o
acompanhamento das reunides.

3.8. Os envelopes contendo as Propostas das institui¢des inabilitadas ficarao a disposi¢ao das
mesmas pelo periodo de 10 (dez) dias tteis, contados do encerramento da licitacao (transcorrido o
prazo regulamentar para interposigao de recurso contra o resultado da licitacao ou, se for o caso,
quando denegados os recursos interpostos), apos o que serao destruidos pela Comissao.

ATENCAO

3.9. Em se tratando de microempresa ou empresa de pequeno porte, nos termos da Lei
Complementar n® 123/2006, para que essa possa gozar dos beneficios previstos nos arts. 42 ao 45,
da referida Lei, é necessario, a época do credenciamento, apresentar Certidio da Junta
Comercial, a fim de comprovar o enquadramento como microempresa (ME) ou empresa de
pequeno porte (EPP), nos termos do art. 8 da INSTRUCAO NORMATIVA DNRC-
Departamento Nacional de Registro do Comércio, N° 103, de 30 de abril de 2007.

3.9.1 Caso ndo haja a comprovac¢ao de enquadramento acima referido, as Proponentes poderao
participar do procedimento licitatorio, sem direito, entretanto, a fruicio dos beneficios previstos
nos arts. 42 ao 45 da Lei Complementar n® 123/2006.

3.10. Os documentos exigidos no credenciamento, deverao ser apresentados fora dos envelopes

n’s 01 e 02.

4.0. DA IMPUGNACAO DO EDITAL

4.1. E facultado a qualquer cidaddo impugnar, por escrito, os termos do presente edital, até 5
(cinco) dias tuteis antes da data fixada para a abertura dos envelopes de habilitagao
(documentacdo), devendo a Administracdao, por intermédio da Comissao, julgar e notificar o
impugnante da decisdo, em até 3 (trés) dias tteis.

4.2. Eventuais impugnagdes do edital, por parte das empresas licitantes, deverao ser dirigidas ao
(a) Presidente da Comissdo, por escrito, e entregues, diretamente ou por via postal, no Protocolo
deste Tribunal, do Anexo II ao Prédio Sede, localizado na Praca Marechal Deodoro da Fonseca, n®
319, Centro - Maceid - AL. CEP: 57020-440, até o segundo dia util que anteceder a abertura dos
envelopes de habilitagao, devendo conter, necessariamente:

a) identificagao e qualificagao do impugnante;

b) data, nome e assinatura do signatario, explicitando-se o cargo, quando se tratar de representante
legal da pessoa juridica, exigindo-se, na hipoétese de procurador, procuragdo com poderes
especificos, outorgada na forma da lei;

¢) objeto da impugnagao, com a indicagao clara dos itens impugnados;

d) fundamentagao do pedido.

4.3. Decaira do direito de impugnar os termos deste edital a empresa licitante que nao o fizer até o
segundo dia tutil que anteceder a abertura dos envelopes de Documentacao de Habilitagao e de
Propostas, hipdtese em que a comunicagao respectiva nao tera efeito de recurso.

4.4. Acolhida a impugnacao, a Comissao divulgara Aviso de Alteracdao de Edital no Didrio Oficial



do Estado e nos demais meios pelos quais se deu a publicacao original, informando as partes do
Edital que foram alteradas e, caso a alteragao implique a reformulagio da Documentacgao de
Habilitacdo e das Propostas, serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido para a apresentacao
desses documentos.

4.5. O nao oferecimento, no prazo legal, de impugnagao ao Edital e a subseqiiente entrega dos
envelopes, levam a pressupor que a empresa licitante tem dele pleno conhecimento e que o aceita,
incondicionalmente, vedadas alegagdes posteriores de desconhecimento ou discordancia de suas
clausulas ou condi¢des, bem como das normas regulamentares pertinentes.

5.0. DO RECEBIMENTO DOS ENVELOPES

5.1 — Deverao ser entregues trés envelopes fechados, na data, hordrio e no local indicados e na
conformidade com o demonstrado no modelo anexo ao documento.

5.1.1 — O envelope n° 01 contera exclusivamente as exigéncias do item relativo a proposta
técnica, devendo constar externamente a identificacao da proponente e o dizer “PROPOSTA
TECNICA”, conforme modelo estabelecido no edital.

5.1.2 — O envelope n® 02 conterd a proposta precos, que nao podera exceder o valor referencial
dos custos de criacao estabelecidos no Anexo I, constando externamente a identificacdo da
proponente e o dizer “PROPOSTA DE PRECOS”, conforme modelos estabelecidos no edital.

5.1.3 — O envelope n® 03 conterd exclusivamente toda a documentagao de Habilitagao, devendo
constar externamente a identificacio da proponente e o dizer “HABILITACAO”, conforme
modelo preestabelecido.

52 — Caso a proponente seja representada por terceiro para acompanhar o procedimento
licitatorio, deve este apresentar carta de credenciamento, conforme modelo estabelecido no edital,
que devera ser entregue a Comissao de Licitagao antes da abertura do envelope 3.

6.0. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE N¢ 01

6.1 - A Proposta Técnica, respaldada no briefing fornecido pela Diretoria de Comunicagao (Anexo
II), deverd conter os elementos necessarios para avaliagdo da capacidade e qualificagdo dos
licitantes para a execugao dos servigos, objeto da licitagao, consistentes em:

6.1.1 — Repertdrio

a) Portfolio: apresentacdao do conjunto dos trabalhos anteriores da agéncia efetivamente
veiculados, sob a forma de pegas publicitdrias nos modelos de antincio de jornal e/ou revista,
outdoor, pecas de radio e pecas para televisao, limitado a 10 pegas;

a.1) O material de televisao devera ser apresentado em formato de DVD, o material de Radio
em CD e o material grafico na forma original ou através de cdpia.

b) Experiéncia anterior: Comprovagao por meio de atestados ou certiddes de capacitagao
técnica, de execugao de servigos de caracteristicas compativeis as constantes do objeto da
licitagdo, emitido por entidades de direito publico ou privado. Para efeito de afericao da
compatibilidade com o objeto licitado, considerar-se-4 como parcela relevante dos servigos:
planejamento, criagdo, producdao de radio, TV e outdoor, producdo grafica, midia e
atendimento.



6.1.2 — Capacidade

a) Plano de Comunicagao Publicitaria, apresentado em 02 (duas) vias, uma sem identificagao
de sua autoria e outra com a identificacao, nos termos do art. 5% III, da Lei Federal n® 12.232/10
com no maximo de 20 (vinte) paginas datilografadas ou impressas, em formato A4, Times
New Roman, tamanho da fonte 12 e espagamento 1.5 pt., que deverd conter os seguintes
quesitos:

I - raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentard um diagndstico das necessidades de
comunicacao publicitaria do 6rgao ou entidade responsavel pela licitagdo, a compreensao do
proponente sobre o objeto da licitacao e os desafios de comunicagao a serem enfrentados;

II - estratégia de comunicagdo publicitaria, sob a forma de texto, que indicard e defendera as
linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de
comunicagao desejadas pelo drgao ou entidade responsavel pela licitagao;

III - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que corresponderdo a
resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de
comunicagao publicitdria;

IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara a estratégia e
as taticas recomendadas, em funcao da verba disponivel indicada no instrumento
convocatorio, apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro
resumo que identificard as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, inser¢des e custos nominais de produgao e de veiculagao.

b) Equipe técnica — quantificagdo e qualificagdo: Comprovagao por meio da apresentagao do
certificado ou diploma. O licitante devera apresentar a relacao da equipe técnica permanente,
que é vinculada a manutengao dos servicos do objeto da licitacdo, além dos respectivos
curriculos do pessoal envolvido, discriminando a adequagdo dos mesmos ao objeto da
licitagdo, nas dareas de planejamento, atendimento, criagdo, midia e producdo eletronica e
grafica. Maximo de 5 (cinco) paginas datilografadas ou impressas, em formato A4, por
curriculo.

¢) Indicagao dos prazos maximos a serem cumpridos em condi¢des normais de trabalho para
criagdo de campanhas publicitarias de pequeno, médio e grande portes, com valores
respectivamente limitados a 1/20 (um vinte avos), 1/10 (um décimo) e 1/5 (um quinto) do valor
global desta licitagdo, envolvendo atividades de planejamento, criagao, produgao e veiculagao
de pecas publicitarias nas midias impressa, radiofonica e televisiva;

d) Sistematica de atendimento a ser adotada pela licitante para a boa e regular execu¢ao do
objeto do contrato;

e) Relagdo dos clientes, com a indicagao do setor de negocios e prazo de contratado de cada
um deles;

f) Instalagoes, infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposi¢ao do
Tribunal, sem 6nus adicional, durante a vigéncia da ata.

g) Discriminagdo das informagoes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocard regularmente a disposi¢ao do
Tribunal, sem 6nus adicional, durante a execu¢ao da ata.

6.1.3 — O Tribunal de Justica de Alagoas podera solicitar, a qualquer licitante, esclarecimentos
adicionais sobre os documentos e as proposi¢des apresentadas no envelope “2”, sendo para
isso concedido um prazo improrrogavel de 48 (quarenta e oito) horas. O ndo atendimento
deste item implicara desclassificagao da licitante.



7.0. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS - ENVELOPE N° 2

7.1 - A Proposta de Pregos deverd ser apresentada em uma via datilografada ou impressa e,
preferencialmente, conforme Formuldrio Padrao de Proposta anexo ao edital, redigida com clareza
em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente, sem alternativas,
emendas, rasuras ou entrelinhas, devidamente datada, assinada, com identificacio do
representante legal da licitante.

7.1.1 — A Proposta de Precos devera conter os elementos necessarios a sua avaliagao,
consistentes em:
7.1.1.1 — Razdo social e CNPJ, endereco completo, telefone, fax para contato e,se possivel,
endereco eletronico (e-mail);
7.1.1.2 - Namero do processo, edital e do procedimento licitatdrio;
7.1.1.3 — Percentuais de desconto, que serao oferecidos pela licitante para cada bloco de
custos internos (1 a 15) constantes do Anexo I, definidos com base na Tabela Referencial
de Custos Internos da ABAP - Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade -
Alagoas, edicao vigente 2010;
7.1.1.3.1 — O percentual de desconto sera unico para todos os itens de cada bloco
de custos internos (1 a 15) do Anexo I, admitindo-se percentuais de descontos
diferentes entre os blocos.
7.1.1.4 — O prego final para cada item de servigos de criagao constante do Anexo I,
resultado da aplicacdao do desconto proposto.
7.1.1.4.1 — No prego proposto deverao estar incluidos todos os custos e despesas, tais
como: custos diretos e indiretos, tributos incidentes, taxa de administracdo, servigos,
encargos sociais, trabalhistas, seguros, remuneragao devida a terceiros em decorréncia
da cessao de direitos por tempo limitado ou total e definitiva, mao de obra, lucro e
outros necessarios ao cumprimento integral do objeto deste Edital e seus Anexos;
7.1.1.5 - Dados bancarios (nimero da conta corrente, agéncia e respectivo Banco);
7.1.1.6 — Datas e Assinatura do representante legal;
7.1.1.7 — Qualificacdo completa do representante legal da empresa, para assinatura do
contrato, juntando procuracao, se for o caso, de procurador com poderes para firmar o
Contrato;
7.1.1.8 — Prazo de validade da proposta que devera ser de, no minimo, 90 (noventa) dias
a contar da data de entrega dos envelopes contendo a documentagado, a proposta técnica
e a proposta comercial. Caso ndo conste na proposta, o prazo de validade sera
considerado de 90 (noventa) dias.

7.1.2 — Para a elaboracao da proposta deverao ser observadas todas as especificagoes e condi¢oes
constantes no edital e seus anexos.

7.1.3 — As licitantes, apds a apresentacao das propostas, nao poderao alegar prego inexequivel ou
cotacao incorreta e deverao fornecer os servicos sem onus adicionais.

7.1.4 — Nos casos em que as empresas se negarem a fornecer os servigos estas estardo sujeitas as
san¢Oes administrativas constantes no instrumento convocatério.

7.1.5 — A apresentagdo das propostas implicard plena aceitagdo, por parte do licitante, das
condig¢des estabelecidas no edital e seus anexos.



7.1.6 — A empresa licitante deverd prestar os servicos dentro das especificagdes constantes do
edital.

7.1.7 — A sessdo publica poderd ser suspensa, por prazo a ser definido na propria sessao, para a
analise prévia que se fizer necessaria.

7.1.8 — O prego ofertado permanecera fixo e irreajustavel, ressalvadas as hipoteses do art. 65, da Lei
Federal n® 8666/93 aplicaveis ao presente caso;

7.1.9 — Serao desclassificadas as propostas de prego que:
a) estiverem em desacordo com o Edital;
b) nao estiverem assinadas pelo licitante participante;
C) apresentarem pregos acima dos praticados no mercado ou com taxas excessivas,
d) apresentarem pregos manifestamente inexequiveis, verificadas de acordo com o
disposto no §1° do art. 48 da Lei Federal n® 8666/93, alterado pela Lei n® 9648/98.

7.1.10 — No caso da proposta ser considerada inexequivel, nos termos da letra “d”, a Comissao
Permanente de Licitagdes solicitard justificativa detalhada da composi¢ao dos custos para
avaliacdo. Caso essa proposta seja adjudicada, deverd a comissao exigir as garantias de que trata o
art. 48, Il e paragrafos, e o art. 56, ambos da Lei Federal n® 8666/93.

7.1.11 — Considerar-se-do manifestamente inexequiveis os precos que nao venham a ter sua
viabilidade demonstrada através de documentagao que comprove que os custos dos insumos sao
coerentes com os de mercado, e que os coeficientes de produtividade sao compativeis com a
execugao objeto do contrato.

7.1.12 — Se todas as propostas forem desclassificadas, a Administragao podera fixar aos licitantes o
prazo de 08 (oito) dias uteis para apresentagao de outra, escoimada a causa que ensejou a
desclassificagao, conforme facultado pelo §3° do art. 48, da Lei Federal n® 8666/93.

7.1.13 — Nao serao aceitas propostas com pagamento antecipado ou contraprestagao de servigo e,
ainda nao serao levadas em consideracdo quaisquer ofertas que ndao se enquadrem nas
especificagoes exigidas. Nao se admitird proposta que apresente preco unitdrio simbolico, irrisério
ou de valor zero ou incompativel com os pregos dos insumos e saldrios de mercados, acrescidos
dos respectivos encargos, ressalvada hipotese de a Administragao, aceitando as justificativas
detalhadas apresentadas pelo proponente resolver adjudica-la, exigindo as garantias de que trata o
art. 48, Il e paragrafos e o art. 56, ambos da Lei Federal n® 8666/93.

8.0. DA APRESENTACAO DA HABILITACAO - ENVELOPE N¢ 03

8.1 - Para fins de habilitacao juridica a Empresa deve apresentar:

a) registro comercial, no caso de empresa individual;

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de
sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por a¢des, acompanhado de documentos de elei¢ao
de seus administradores;

c) inscricao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria
em exercicio;

d) decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento



no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo érgao competente,
quando a atividade assim o exigir;

8.2 — Para fins de comprovagao de qualificagao técnica a Empresa deve apresentar:

a) atestado(s) fornecido(s) por pessoas juridicas de direito publico ou privado, aos quais tenha
prestado servicos similares e compativeis com o objeto desta licitagao, conforme itens 1.0 e 1.2.1
deste projeto basico, devendo constar do documento as seguintes informagdes:

I- nome e CNP]J e endereco completo da pessoa juridica tomadora dos servigos;

IT -nome e CNPJ da empresa que prestou os servigos;

IIT — descri¢ao dos servigos;

IV - periodo de execugao dos servigos;

V — valores contratuais;

VI - pronunciamento quanto a qualidade dos servicos e em relacdo ao cumprimento

das obrigagoes assumidas;

VII —local e data da emissao do atestado;

VIII - identificagao (nome e cargo ou funcdo) e assinatura do signatario do atestado,

com firma devidamente reconhecida em cartdrio.

b) Certificado de qualificagao técnica do Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP), com
regulamento estabelecido pelo Decreto 57690/66 — alterado pelo Decreto 4563/02 —, ambos
regulamentadores da Lei 4.680/65, que rege a atividade publicitaria, nos termos do art. 4° §
1° da Lei 12.232/2010.

8.2.1 — Uma mesma pessoa juridica poderd emitir mais de um atestado em favor da mesma
licitante; todavia, tal hipotese s6 serd admitida se os atestados se referirem a contratos distintos.

8.3 — Para comprovacgao da regularidade fiscal, a empresa deve apresentar:
a) certidao conjunta negativa de débitos relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Uniao;
b) prova de regularidade relativa a Seguridade Social: Certidao Negativa de Débito — CND,
emitido pelo Instituto Nacional do Seguro Social — INSS;
c) certificado de regularidade para com o FGTS — CRE, expedido pela Caixa Econdmica Federal;
d) Certidao Negativa de Débito — CND junto a Fazenda Municipal, emitida por drgao
competente.

8.4 - Havendo alguma restricio na comprovacao da regularidade fiscal, caso a licitante seja
enquadrada como ME ou EPP, sera assegurado o prazo de 2 (dois) dias uteis, cujo termo inicial
correspondera ao momento em que a proponente (ME ou EPP) for convocada pelo (a) Presidente
da Comissao para o saneamento da documentacao apresentada com restri¢des, prorrogaveis por
igual periodo, a critério da Administracao, de conformidade com o § 1° do art. 43 da LC n°®
123/2006;

8.5 - A ndo-regularizacdo da documentac¢do, no prazo previsto no subitem anterior, implicara
decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das sanc¢des cabiveis, sendo facultado a
Administracao convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacao, para a assinatura
do contrato, ou revogar a licitacio, com supedaneo no § 2° do art. 43 da supracitada Lei
Complementar.

8.6 - A prerrogativa regulamentada no subitem 8.2 ndo desobriga as ME ou EPP da apresentacao
dos documentos de regularidade fiscal, os quais deverdo ser apresentados mesmo que com



restri¢des, sob pena de inabilitacao.

8.6.2 - Caso haja microempresa ou empresa de pequeno porte com pendéncia (s) na comprovagao
de sua regularidade fiscal, esta ndo sera inabilitada neste momento, procedendo-se a eventual
regularizacdo a posteriori, nos termos do artigo 43 da LC n°® 123/2006.

9.0. - DO PROCESSAMENTO DA LICITACAO: DA ABERTURA DOS ENVELOPES E DO
JULGAMENTO

9.1 - O certame serd processado e julgado de acordo com o procedimento estabelecido pelo art. 11
da Lei Federal n® 12.232/10.

9.1.1 — Os invdlucros padronizados com a via nao identificada do plano de comunicacao
publicitaria s6 serdo recebidos pela Comissao Permanente se ndo apresentarem marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

9.1.2 — Abertura dos envelopes

9.1.2.1 - Uma vez aberto os envelopes nao serdao admitidos proponentes retardatarios e
nem serdo permitidas quaisquer retificagdes ou inclusdes de documentos, salvo os
expressamente solicitados pela Comissao.

9.1.2.1.1 — Os documentos contidos nos envelopes serao rubricados pelos membros da
Comissao, bem como pelos proponentes ou seus representantes credenciados.

9.1.2.1.2 — Qualquer manifestacao feita durante as sessdes de abertura dos envelopes
sera através de pessoa devidamente credenciada pelo licitante proponente, sendo
inserida em ata, que serd assinada pelos membros da Comissao e pelos proponentes ou
seus credenciados.

9.1.2.1.3 — Os envelopes contendo as propostas de pregos dos licitantes desclassificados
ficardo a disposigao destes apds o transcurso dos prazos de recursos ou a publicagao
do resultado dos mesmos casos interpostos.

9.1.214 — A Comissao, subcomissao técnica, ou autoridade superior, podera em
qualquer fase da licitagdo, promover diligéncias destinadas a esclarecer ou
complementar a instrugao do processo.

9.1.2.1.5 — A subcomissado técnica prevista no § 1° do art. 10 da Lei Federal n® 12.232/10
reavaliard a pontuagao atribuida a um quesito sempre que a diferenga entre a maior e a
menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do
quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos postos no edital.

9.1.2.1.5.1 — Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apos a reavaliacdo do
quesito, os membros da subcomissdo técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverao registrar em ata as razoes que os levaram a manter a pontuagao
atribuida ao quesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da
subcomissao e passard a compor o processo de licitagao.

9.1.2.2 — Sessao Publica para apuragao do resultado geral das propostas técnicas.
9.1221 — Apds a andlise e elaboragao da ata de julgamento dos quesitos pela
subcomissao técnica, sera designada nova data de sessao para a apuracao do resultado
geral das propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) abertura dos invdlucros com a via identificada do plano de comunicagado
publicitaria;



b) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagado
publicitaria, para identificagao de sua autoria;
c) elaboracao de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de
cada proposta técnica;
d) proclamacgado do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se
em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagao;
9.1.2.3 — Ap6s o decurso do prazo recursal do resultado do julgamento da proposta
técnica, sera designada sessao publica para abertura dos envelopes com a proposta de
pregos;
9.1.2.4 — Efetuada a publicagao do resultado final das propostas e decorrido o prazo
recursal, serd designada a sessdo para entrega e abertura dos documentos de
habilitacao apenas dos licitantes classificados no julgamento final;
9.1.3 — A Comissao Permanente de LicitagOes reserva-se no direito de revogar, anular, adquirir
no todo ou em parte ou rejeitar todas as propostas, sem que caiba aos participantes direito a
qualquer indenizacao, desde que justificadamente haja conveniéncia administrativa e por
razdes de interesse publico;
9.14 - A publicidade das decisdes da Comissao Permanente de Licitagdes quanto ao
julgamento da proposta técnica, proposta comercial e demais atos legalmente obrigatdrios far-
se-a mediante publicacdo no Didrio de Justi¢a Eletronico, nos moldes do art. 109, § 1° da Lei
Federal n.? 8666/93, com as alteracoes da Lei Federal n.? 8883/94.

9.1.5 - JULGAMENTO DA DOCUMENTACAO
9.1.5.1 — Serao inabilitados da licitagao os participantes que:
9.1.5.1.1 — Nao atenderem ou nao preencherem as condi¢des exigidas no edital.
9.1.5.1.2 - Apresentarem documentacao incompleta ou com borrdes, rasuras,
entrelinhas, cancelamento em partes essenciais, sem a devida ressalva;
9.1.5.2 — Se todos os proponentes forem inabilitados, a Administragao podera fixar prazo
de 08 (oito) dias uteis para apresentacao de nova documentagdo, conforme determina o
art. 48, §3° da Lei Federal n°® 8666/93, escoimada da causa que ensejou a inabilitagao.

9.1.6 - JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
9.1.6.1 — Apds a abertura dos envelopes serao analisadas as Propostas Técnicas
(envelope n° 1) pela subcomissdo técnica, avaliando-as de acordo com os critérios
constantes do subitem 6.1.
9.1.6.2 — A técnica sera avaliada de acordo com critério objetivo, atribuindo-se notas aos
quesitos a ela pertinentes.
9.1.6.3 — Serao levados em conta pela subcomissao técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito:
9.1.6.3.1 — Repertdrio
a) a ideia criativa e sua pertinéncia;
b) a clareza das pegas;
c) a qualidade da execugao e do acabamento;
d) execugao de servigos de caracteristicas compativeis as constantes do objeto da
licitagao.
9.1.6.3.2 — Capacidade
a) a estratégia, criatividade e raciocinio apresentados;
b) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;
c) a adequacgao das qualificagdes a estratégia de comunicacdo publicitaria proposta,
considerada, nesse caso, também a quantificagao dos quadros;



d) a operacionalidade do relacionamento entre o Tribunal e a licitante, esquematizado
na Proposta;

e) a seguranga técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
Proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de circula¢do e controle de midia que colocara regularmente
a disposi¢ao do Poder Judiciario de Alagoas, sem 6nus adicional, durante a vigéncia da
Ata.

9.1.6.4 — As propostas serao classificadas de acordo com a soma da pontuacao obtida nos
seguintes itens:

9.1.6.4.1 — Repertorio: Para esse quesito serdo atribuidos até 30 (trinta) pontos,
observando-se os seguintes critérios:

a) Avaliacdo do Subitem 6.1.1. alinea “a” (Portfdlio) — Apresentagao de trabalhos
produzidos (até 20 pontos):

N° de Pecas Apresentadas N° de Pontos
5 pecas 10 pontos
6 pegas 12 pontos
7 pecas 14 pontos
8 pecas 16 pontos
9 pegas 18 pontos
10 pecas 20 pontos

b) Avaliacdo do Subitem 6.1.1. alinea “b” (Experiéncia anterior) — Atestados de
Capacidade Técnica apresentados (até 10 pontos):

N° de Atestados N° de Pontos
1 atestado 2 pontos
2 atestados 4 pontos
3 atestados 6 pontos
4 atestados 8 pontos
05 atestados ou mais 10 pontos

9.1.6.4.2 — Capacidade: Para esse quesito serdao atribuidos até 70 (setenta) pontos,
observando-se os seguintes critérios:

a) Avaliacdo do Subitem 6.1.2. — alinea “a” — Plano de Comunicacao Publicitaria. A
avaliacdo sera obtida pela atribui¢do de pontos limitada a 30 pontos. A subcomissdao
técnica levara em consideragao a metodologia e o embasamento apresentados.

b) Avaliacao do Subitem 6.1.2. — alinea “b” — Quantificacdo e qualificacio da equipe
técnica (limitado a 27 pontos).

b.1) Quantificagdo: O ntimero de profissionais atuantes na drea compativel a prestagao
do servigo licitado disponibilizados para atender as exigéncias desta alinea “b” (limitado
a 17 pontos):

Ponto/Formacao Profissional N° maximo de Profissionais
1 (um) ponto por técnico de nivel médio 05 (cinco);
2 (dois) pontos por técnico de nivel superior 02 (dois);



4 (quatro) pontos por técnico com pds-graduagao 02 (dois).

b.1.1) O eventual excedente de técnicos da equipe com pds-graduagao ou nivel superior
serd pontuado, respectivamente, como técnico de nivel superior e técnico de nivel
médio.

b.1.2) Nao serao pontuados os documentos/titulos que nao guardem pertinéncia
tematica com a 4rea objeto da licitagao.

b.2) Qualificagdo: Contagem do tempo de exercicio profissional de cada integrante da
equipe (limitado a 10 pontos).

b.2.1) O resultado desta pontuagao sera obtido pela média aritmética dos pontos, através
da soma da pontuagao de cada profissional dividida pelo niimero de profissionais.

Tempo de Exercicio N° de Pontos

Até 3 anos 5 pontos

3 a 8 anos 8 pontos

acima de 8 anos 10 pontos

c) Avaliagdo do Subitem 6.1.2, alineas “c”, “d”, ”"e”, “t” e “g” — Avaliacdo das

informacoes apresentadas:

c.1) A avaliagdo das alineas “d”, "e”, “f” e “g” sera obtida pela atribuicao de pontos ao
conjunto (ctd+e+f+g) limitada, no conjunto, a 10 (dez) pontos. A subcomissao técnica
levard em consideracao as propostas das licitantes e critérios definidos no item 9.1.6.3.2.

9.1.7 - NOTA DA PROPOSTA TECNICA

9.1.7.1 — A Nota Técnica - NT de cada licitante terd peso 6 (seis) e serd calculada com
base na soma das notas dos itens 9.1.6.4.1., alineas “a”, “b” € 9.1.6.4.2., alineas “a” a “ c”.
9.1.7.2 — Serao desclassificados os licitantes que obtiverem Nota Técnica - NT inferior a
70 (setenta) pontos.

9.1.6.7. As Licitantes serao classificadas em ordem decrescente, de acordo com as Notas
Técnicas alcangadas.

9.1.7.2.1 — Sera desclassificada a proposta técnica que:

a) Nao atender as exigéncias contidas neste Edital;

b) Na avaliagao final obtiver nota técnica inferior a 70 (setenta) pontos;

c) Obtiver pontuagao 0 (zero) em qualquer um dos fatores avaliados.

9.1.7.2.1.1. Se houver desclassificagao de alguma proposta técnica por descumprimento
de disposi¢des do instrumento convocatério, ainda assim sera atribuida pontuagdo a
seus quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardao acondicionadas em invdlucro
fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissao técnica prevista no § 1° do
art. 10 da Lei Federal n® 12.232/10, até que expirem os prazos para interposi¢ao de
recursos relativos a essa fase da licitagao, exceto nos casos em que o descumprimento
resulte na identificagdo do proponente antes da abertura do invoélucro de que trata o § 2°
do art. 90 de referida Lei.

9.1.8 - ANALISE PRELIMINAR DAS PROPOSTAS DE PRECO



10.1.8.1- As propostas de preco dos licitantes qualificados tecnicamente serao
analisadas de acordo com os arts. 46 e 48 da Lei Federal n°® 8666/93, sendo que a
avaliacdo considerara até trés casas decimais.

10.1.8.2 — A proposta de preco tera peso 4 (quatro), sendo a nota da mesma (NP) obtida
consoante formula constante no subitem 9.1.8.4.

10.1.8.3 — O valor da proposta de precos de cada licitante serd a média aritmética dos
custos internos referentes ao primeiro item de cada bloco de servigos (1 a 15) do Anexo
I, ja aplicados os descontos propostos.

10.1.8.4 — Sera atribuida nota 100 (cem) a propostas de pregos de menor valor entre as
licitantes, sendo as notas das demais propostas de pregos calculadas de acordo com a
seguinte formula:

Np =100 X Po, onde:
Pi
Np = Nota da Proposta Preco em exame, para efeito de sua classificacao
Po = Menor preco entre as propostas técnicas classificadas
Pi = Preco da Proposta Técnica em exame

9.1.9 - AVALIACAO FINAL
9.1.9.1 — O critério de julgamento final sera o de apuragao da média ponderada,
correspondendo as propostas técnicas o peso 6 (seis) e as propostas de prego o peso 4
(quatro), sendo declarado vencedor o licitante que apresentar a maior média final. A
avaliacao final é obtida através da seguinte média ponderada:

Nf = (Ntx6) + (Npx4)
10

onde:

Nf = Nota final da licitante

Nt = Nota técnica da licitante
Np = Nota de Preco da licitante

9.1.9.2 - No caso de empate entre duas ou mais propostas e depois de obedecido o
disposto no § 2° do Art. 3° da Lei Federal n® 8666/93, a classificagdo se fara
obrigatoriamente por sorteio, em ato publico, para o qual os licitantes serdo convocados,
conforme § 22, do art. 45 do mesmo diploma legal.

9.1.9.3 = Ocorrendo o empate previsto no art. 44 da Lei Complementar n°® 123/06, ou
seja, quando o desclassificado for empresa de pequeno porte ou microempresa e a
proposta do mesmo for igual ou até 10% (dez por cento) superior a proposta mais bem
classificada (1°), a empresa de pequeno porte ou microempresa poderd apresentar
proposta de preco inferior e, sendo a nova nota final superior a nota da entao melhor
classificada no certame, o objeto licitado serd adjudicado em favor da microempresa ou
empresa de pequeno porte;

9.1.9.3.1 - Nao ocorrendo a contrata¢do da microempresa ou empresa de pequeno porte
na hipotese acima prevista, serao convocadas as microempresas e empresas de pequeno
porte remanescentes com propostas de valor igual ou até 10% (dez por cento) superior a
proposta mais bem classificada (1°) na ordem classificatoria, para o exercicio do mesmo
direito;

9.1.9.3.2 — No caso de equivaléncia dos valores apresentados pelas microempresas e
empresas de pequeno porte que se encontrem no intervalo de até 10% (dez por cento)



superior a proposta mais bem classificada, serd realizado sorteio entre elas para
definicao daquela que primeiro podera apresentar melhor oferta;

9.1.9.3.3 — Na hipodtese de ndo contratagdo nos termos previstos neste subitem, o objeto
licitado sera adjudicado em favor da proposta originalmente vencedora do certame;
9.1.9.3.4 — O disposto neste item somente se aplicara quando a melhor oferta inicial nao
tiver sido apresentada por microempresa ou empresa de pequeno porte;

9.1.9.3.5 — A nova proposta deverda ser apresentada, em original ou copia autenticada,
por escrito e devidamente assinada, no prazo de 08 (oito) dias uteis, a contar da
intimagao para apresentacao da mesma, sob pena de preclusao.

9.1.10 — Esgotada essa fase, o processo serda remetido a Presidéncia do Tribunal de
Justica, que, concordando com a classificagao, homologara seu resultado.

10.0. DO CONTRATO

10.1 - A CONTRATADA obriga-se a:
a) executar o contrato em estrita conformidade com as especificagdes e com os termos nele
previstos;
b) dar assisténcia a Diretoria de Comunicacao Social do TJ/AL no que pertine ao objeto do
contrato, sempre que solicitada;
c) elaborar os plano de midia solicitado pela Diretoria de Comunicacao, submetendo-os a
prévia apreciacao do GESTOR DO CONTRATO;
d) submeter a prévia apreciacdo do GESTOR DO CONTRATO a(s) pega(s) publicitaria(s)
eventualmente solicitadas, antes de sua efetiva veiculagado;
e) fazer veicular a(s) peca(s) publicitaria(s) nas datas indicadas pelo GESTOR DO
CONTRATO;
f) responsabilizar-se integralmente pelos custos de produgdo e veiculagao das pega(s)
publicitaria(s);
g) apresentar ao GESTOR DO CONTRATO pelo menos trés orgamentos obtidos junto a
pessoas fisicas ou juridicas que atuem no mercado do ramo de fornecimento pretendido e que
estejam previamente cadastradas pelo Administragdo para fornecimento de bens e servigos
especializados relacionados com as atividades complementares da execucao do objeto do
contrato;
h) proceder a coleta de or¢camentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos
em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da Administragao, sempre que o
fornecimento de bens e servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global do contrato, dispensando-se tal procedimento se os servigos tiverem valor igual ou
inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na alinea a do inciso II do art. 23 da Lei
8.666/93.
i) apresentar ao GESTOR DO CONTRATO, inclusive para fins de liberagao do pagamento,
notas fiscais de todos os servigos tomados pela agéncia junto a terceiros, nas etapas de
producao e veiculacao, para a fiel execu¢ao do contrato, devendo, em caso de veiculagao, as
notas fiscais dos veiculos ser faturadas contra o Tribunal de Justi¢ca de Alagoas aos cuidados
da Agéncia, a teor do que dispde o Art. 15 do Decreto 57.690/66, regulamentador da Lei
4.680/65, e do item 2.4 das Normas Padrao da Atividade Publicitaria;
j) apresentar especificamente, para pagamento de despesas com veiculagao, demonstrativo do
valor devido ao veiculo, sua tabela de pregos, descrigao de descontos negociados, pedidos de
insercao correspondentes, bem como relatdrio de checagem de veiculagao, a cargo de empresa
independente;
k) manter durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apds a extin¢ao do contrato,



acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias
produzidas.

1) sujeitar-se as orientagdes do GESTOR DO CONTRATO, que podera discutir os valores de
produgao e veiculagao de pegas publicitarias, procurando garantir o menor prego;

m) autorizar diretamente a execugao da publicidade (veiculagao e, inclusive, sua produgao
por terceiros, se for o caso);

n) responder, integralmente, pelos danos causados diretamente a Administracdo ou a
terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execu¢dao do contrato, nao excluindo ou
reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagdo ou o acompanhamento empreendidos pelo
CONTRATANTE;

0) fornecer servigos de boa qualidade;

p) submeter-se a auditoria do Poder Judiciario sobre assuntos relativos ao objeto desta
licitagdo, mediante aviso prévio de 05 (cinco) dias;

q) comprovar, a qualquer momento, o pagamento dos tributos que incidirem sobre a execugao
dos servigos prestados;

r) responsabilizar-se integralmente pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais,
comerciais e de responsabilidade civil decorrentes da execugao do contrato;

s) aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, os acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarios, nos termos do art. 65, §1¢, da Lei n° 8.666/93;

t) manter, durante a execugao do contrato, todas as condi¢des de idoneidade exigidas nesta
licitagdo, além de sujeitar-se a outras obriga¢des previstas no Cédigo de Protegao e Defesa do
Consumidor (Lei n® 8.078/90) que sejam compativeis com o regime de Direito Publico.

10.2 - O CONTRATANTE obriga-se a:

a)Propiciar todas as facilidades indispensaveis a boa execugao do fornecimento dos servigos
objeto deste ajuste, inclusive permitir o livre acesso dos responsaveis da CONTRATADA as
dependéncias da CONTRATANTE, desde que devidamente identificados;

b)Atestar a execugao do objeto do presente ajuste por meio do GESTOR DO CONTRATO;

c)Efetuar o pagamento a CONTRATADA de acordo com as condi¢des de prego e prazos
estabelecidos neste projeto basico;

d)Aplicar as penalidades por descumprimento do contrato.
10.3 - DA GESTAO DO CONTRATO:

10.3.1 - A execugdo das obrigagOes contratuais decorrentes deste projeto basico sera fiscalizada
pelo GESTOR DO CONTRATO, com autoridade para exercer, como representante da
Administragdo do Poder Judicidrio de Alagoas, toda e qualquer agao de orientagdo geral,
acompanhamento e fiscalizagao da execugao contratual.

10.3.2 — Ao GESTOR DO CONTRATO compete, entre outras atribuigoes:

a) solicitar a Contratada a realizagdo dos servigos mediante apresentacdo de briefing, no qual
constarao todas as informag0es e orienta¢des necessarias a produgao da(s) pega(s) publicitaria(s);
b) analisar e aprovar as pecgas publicitdrias e os planos de midia (veiculagdo) apresentados pela
Contratada, apontando eventuais modificagoes;

c) realizar, sempre que julgar necessdrio, cotagdo de pregos para efetivagdo da publicidade,
utilizando-a como parametro para que a agéncia realize a contratacao;

d) indicar a data em que devera(ao) ser veiculada(s) a(s) pega(s) publicitaria(s);



e) fiscalizar a execugao do contrato, objetivando garantir a qualidade desejada;

f) Solicitar e/ou sugerir a Administra¢cao a aplicacdo de penalidades, por descumprimento de
clausula contratual ou editalicia;

g) solicitar a CONTRATADA e a seus prepostos, ou obter da Administragdo, tempestivamente,
todas as providéncias necessarias ao bom andamento do presente fornecimento;

h) fornecer atestado de capacidade técnica quando solicitado, desde que atendidas as obrigagoes
contratuais;

i) atestar e encaminhar notas fiscais ao setor competente para autorizar pagamentos, indicando
eventuais ocorréncias;

j) fiscalizar para que sejam mantidas as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo exigidas na
licitagao;

10.3.3 — A acdo da fiscalizagdo ndao exonera a CONTRATADA de suas responsabilidades
contratuais.

11.0. CONDICOES DE PAGAMENTO

11.1 — Imediatamente apos o recebimento da nota fiscal, devidamente atestada pelo GESTOR DO
CONTRATO, o ¢rgao recebedor adotara as providéncias para pagamento, em moeda corrente
nacional, o qual devera ser efetuado em até 10 (dez) dias uteis mediante a apresentagao da
seguinte documentagao:

a) Nota Fiscal/fatura discriminativa, em via tnica, devidamente atestada pelo
GESTOR DO CONTRATO;

b) Copia da(s) publicagao(des) realizada(s);

C) Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais, expedida
pela Receita Federal do Brasil.

d) CND - Certidao Negativa de Débitos para com a Previdéncia Social;

e) CRF - Certificado de Regularidade de FGTS, expedido pela Caixa Econdomica
Federal.

f) CND - Certidao Negativa de Débitos para com a Fazenda Municipal;

11.2 — A apresentacao de nota fiscal/fatura com incorre¢des ou desacompanhada da documentagao
requerida nas demais alineas do item 8.1, implicard a sua devolugao a CONTRATADA para
regularizagdo, devendo o prazo de pagamento ser contado a partir da data de sua reapresentagao.

11.3 — Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a CONTRATADA nao tenha
concorrido de alguma forma para tanto, fica convencionado que a taxa de compensagao financeira
devida pela Administragdo do Poder Judicidrio de Alagoas, entre a data de pagamento prevista
para o pagamento e o efetivo adimplemento da parcela, sera aquela resultante da aplicacao da
seguinte féormula:

EM=IxNxVP
Onde:
EM = Encargos moratorios;
N = Ntmero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo
pagamento;
VP  =Valor da parcela a ser paga;
I = [ndice de atualizacao financeira = 0,00016438, assim apurado:

I=TX I=(6/100) I=0,00016438



365
TX = Percentual da taxa anual = 6%

11.4 — Podera ser deduzida do valor da Nota Fiscal de Servigos/Fatura, multa imposta pela
Administragao, se for o caso.

11.5 — O aceite/aprovagao do material pelo 6rgao licitante nao exclui a responsabilidade civil do
fornecedor por vicios de quantidade ou qualidade do material ou disparidades com as
especificagOes estabelecidas no Edital, verificadas, posteriormente, garantindo-se ao 6rgao licitante
as faculdades previstas no art. 18 da Lei 8.078/90 (Cdédigo de Defesa do Consumidor).

11.6 — Considera-se, para efeito de pagamento, o dia em que o Banco efetivar o crédito na conta
corrente do Fornecedor.

12.0. DAS PENALIDADES

12.1 — Ocorrendo descumprimento das obriga¢des do Contrato por parte da CONTRATADA,
sujeitar-se-a esta as seguintes penalidades:
a) Adverténcia;
b) Multa — a CONTRATADA que deixar de cumprir as obrigagdes assumidas fica
sujeita de multa de 2% (dois por cento) do valor total da proposta apresentada, ao dia,
percentual esse que sera descontado do montante devido por este Tribunal a
CONTRATADA, ou cobrado judicialmente;
C) Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total do fornecimento se o atraso for
superior a 15 (quinze) dias contados da data da entrega dos servigos, sem causa justificada,
ou se a causa alegada nao for aceita pela CONTRATANTE. A justa causa ndo impede a
aplicagdo da multa mas sim a rescisdo do contrato, exceto quanto a rescisdo, se a
CONTRATANTE entender oportuno e conveniente rescindir o contrato, o que ocorrera sem
prejuizo da multa. Rescindida a avenca, poderda o CONTRATANTE optar pela convocagao da
segunda licitante classificada, para atender ao objeto deste contrato, em igual prazo e nas
mesmas condi¢des propostas pela CONTRATADA, inclusive quanto aos precos;
d) Suspensao tempordria de participacdo e impedimento de contratar com a
Administragao, por prazo de até 02 (dois) anos.

12.2 — Se o valor da multa ou indenizacao devida nao for recolhido, sera automaticamente
descontado da primeira parcela de preco a que a contratada vier a fazer jus, acrescido de juros
moratorios de 1% (um por cento) ao més, ou, quando for o caso, cobrado judicialmente.

12.3 — Apods a aplicagao de quaisquer penalidades acima previstas, realizar-se-d4 comunicagao
escrita & empresa, e publicagio no Orgao de Imprensa Oficial (excluidas as penalidades de
adverténcia e multa de mora), constando o fundamento legal da punicao.

12.3 — Além do disposto no Edital, nos seus anexos e neste instrumento, a CONTRATADA declara
conhecer e sujeitar-se as disposi¢des previstas nos arts. 77 a 80 da Lei Federal n® 8.666/93.

13.0. DA VIGENCIA

13.1 - O prazo de vigéncia do contrato serd de até 12 (doze) meses, contatos a partir da assinatura



do ajuste, podendo haver prorrogacao por iguais e sucessivos periodos, nos termo do artigo 57,
Inciso II da Lei 8.666/93, a exclusivo critério da Administragao.

14.0. DO DIREITO DE RECURSOS

14.1. Das decisoes da Comissao caberao recursos dirigidos ao Presidente deste Tribunal, nos
termos do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, nos casos de:

a) habilitacao ou inabilitacao da empresa licitante;

b) julgamento das propostas; ou

¢) anulagdo ou revogacao da licitagao.

14.1.1. Os recursos previstos nas alineas “a” e “b” do subitem 15.1 terdo efeito suspensivo.

14.1.2. O Recurso, devidamente fundamentado, devera ser dirigido a Excelentissima
Desembargadora Presidente deste Tribunal, por intermédio da Comissdo, e protocolado no Setor
de Protocolo Administrativo do Anexo I ao Edificio Sede, situado na Praca Marechal Deodoro da
Fonseca, 319, Centro, Macei6 — AL, em hordrio normal de expediente da repartigao.

14.1.3. Recebido o Recurso, o presidente da Comissao comunicard as demais empresas licitantes
para, querendo, impugna-lo, no prazo de 5 (cinco) dias tuteis.

14.1.4. Expirado o prazo para impugnacdo, com ou sem a manifestacdo das demais empresas
licitantes, a Comissao, no prazo de 5 (cinco) dias tuteis, procederd a andlise do Recurso, podendo
reconsiderar sua decisdo ou submeté-lo, devidamente informado, a autoridade competente deste
Tribunal, que o julgara no prazo de 5 (cinco) dias uteis.

15.0. DA DESPESA

15.1. As despesas decorrentes da execugao deste contrato correrao a conta da dotagao orgamentaria
n® 02.122.0003.2211.0000 — Manutengao dos 6rgaos do Poder Judiciario; PTRES- 20003; PI - 1601;
Elemento de despesa: 3390-39 — Outros Servigos de Terceiros — Pessoa Juridica.

16.0. DAS DISPOSICOES FINAIS

16.1. Nenhuma indenizagao serd devida as empresas licitantes pela elaboragao de proposta ou
apresentacao de documentos relativos a esta licitagao, bem como pela sua revogacao ou anulagao,
ressalvado o disposto no paragrafo tinico do art. 59 da Lei n® 8.666/93.

16.2. Das sessoOes serdo lavradas atas com a relagdo das empresas licitantes e todas as ocorréncias
que interessarem ao certame. Essas atas serdo assinadas pelos membros da Comissdao e
representantes das licitantes presentes e serao comunicadas no local da reunido.

16.3. Em nenhuma hipdtese podera ser alterado o conteido das propostas apresentadas,
ressalvada apenas a alteracao destinada a sanar evidentes erros formais, depois de avaliadas pela
Comissao.

16.4. O resultado desta licitagdo serda homologado apds o transcurso do prazo recursal ou depois da
decisao dos recursos eventualmente interpostos ou, ainda, apds rentincia expressa de todas as
licitantes ao direito de os apresentar.

16.5. Ocorrendo a hipdtese de ndo cumprimento do disposto no art. 64, § 2° da Lei n® 8.666/93, o
Contratante reserva-se o direito de convocar as empresas licitantes remanescentes, obedecidas a
ordem de classificagdo, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condigdes propostas pela
primeira classificada, inclusive quanto ao preco, devidamente atualizado, podendo, ainda, revogar
a licitagao, independentemente da cominagao prevista no art. 81 da Lei n® 8.666/93.

16.6. A Comissao ou autoridade superior, podera, promover diligéncias destinadas a elucidar ou a



complementar a instru¢do do processo, em qualquer fase da licitagdo, fixando prazos para
atendimento.

16.7. Os casos omissos, bem como as duvidas suscitadas serdo resolvidas pela Comissao que se
valerd da Lei 8.666/93 e suas alteragdes, bem assim da legislagao aplicavel a espécie.

16.8. O Foro para solucionar os litigios decorrentes desta licitagao ¢ o da cidade de Maceio, Estado
de Alagoas.

Maceio-AL, 04 de novembro de 2011.

Paulo César Duarte Cavalcante
Presidente CPL
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CUSTOS INTERNOS (CRIACAO), CONFORME TABELA REFERENCIAL - ABAP/AL -

ANEXOI

EDICAO VIGENTE 2010
1. ANUNCIO JORNAL Desconto (%) |Total
Menor ou igual a Y4 de pagina R$ 555,00
Até 1/3 de pagina R$ 695,00
Até ¥, pagina R$ 1.010,00
Até 2/3 de pagina R$ 1.390,00
Até 1 pagina R$ 1.600,00
Até pagina dupla R$ 2.640,00
TOTAL
2. ANUNCIO REVISTA Desconto (%) |Total
Até Y5 pagina R$ 975.00
Até 1 pagina R$ 1.235,00
Pagina Dupla RS 1.855,00
TOTAL
3. ANUNCIO LEGAL Desconto (%) |Total
Até Y4 pagina R$ 480,00
Até Y5 pagina R$ 900,00
Até 1 pagina R$ 1.675,00
Pagina Dupla R$ 2.995,00
TOTAL
4. IMPRESSOS/FOLDERS* Desconto (%) |Total
Capa de Agenda RS 715,00




Capa de CD/DVD RS 1.430,00
Capa de Relatorio/ Caderno/Revista R$ 1.800,00
Catalogo (qualquer tamanho)/Encarte RS 380,00
Varejo

Cinta para Jornal R$ 925,00
Encarte Jornal/Revista R$ 1.235,00
Folder com pagina igual ou maior que RS 540,00
A4, até § paginas

Folder com pagina igual ou maior que R$ 475,00
A4, acima 8 paginas

Folder com pagina menor que A4, até 8 R$ 475,00
paginas

Folder com pagina menor que A4, R$ 380,00
acima 8 paginas

Envelope/Caixa especial para folder R$ 1.235,00
Folheto/Panfleto/Volante (com pagina R$ 340,00
até tamanho AS)

Folheto Técnico/Manual Técnico R$ 540,00
Relatorio — Diagramagdo R$ 540,00
*Prego por pagina

TOTAL

5. PAPELARIA Desconto (%) |Total

Bloco de Anotagdes (capa, 01 folha de R$ 360,00
miolo e capa do verso)

Envelope Pequeno R$ 360,00
Envelope Saco/Oficio R$ 360,00
Pasta R$ 700,00
TOTAL

6. IDENTIDADE CORPORATIVA Desconto (%) | Total

Marca R$ 3.780,00
Marca + Papelaria basica R$ 4.900,00
Marca de Produto R$ 3.780,00
Reformulag¢do de Marca R$ 1.890,00
Selo Comemorativo RS 770,00
Manual de identidade visual (por RS 275,00

pagina)




Slogan R$ 1.400,00
Uniforme R$ 560,00
Placas de sinalizagdo para portas, RS 65,00
estacionamento, etc. (unid.)

TOTAL

7. EMBALAGENS Desconto (%) |Total
Embalagem de produto (caixa, saco, R$ 3.065,00
lata, etc.)

Rotulo RS 2.480,00
Reformulagao/adaptagdo de Rotulo R$ 1.540,00
Display para folder e produtos RS 1.840,00
TOTAL

8. SPOT DE RADIO* Desconto (%) | Total

Spot 30" R$ 450,00
Spot 45" R$ 595,00
Spot 60" R$ 785,00

*Os custos de acompanhamento de produgao, produtora, trilhas sonoras, copias e cachés nao

estdo incluidos.

TOTAL

9. FONOGRAMA (Jingle/trilha)* Desconto (%) | Total

Jingle Institucional 30" RS 1.185,00
Jingle Institucional 45" R$ 1.485,00
Jingle Institucional 60" R$ 1.765,00

*Os custos incluem cria¢ao simples, com cdpia em CD. Nao estdo incluidos os cachés de

intérprete, arranjo, musicos e nem produtora.

TOTAL

10. VT* Desconto ( %) Total

30" R$ 1.110,00
45" R$ 1.470,00
60" R$ 1.920,00

*Custos de criagao e acompanhamento de produgado. Nao estao incluidos produtora, edigao,

audio, trilha, direcao, artes, efeitos especiais, cOpias, cachés e despesas operacionais.




TOTAL

11. ASSINATURA*

Desconto ( %)

Total p/seg.

Vinheta Eletronica (storyboard e
roteiro)

R$ 140,00

*Custo de criagdao e acompanhamento de producao. Nao estao incluidos os custos de
produtora, edigao, dudio, trilha, diregao e todos os custos que envolvem fornecedores.

TOTAL

12. ’ Desconto ( %) | Total p/min.
AUDIOVISUAL/DOCUMENTARIO*

Qualquer segmento R$ 1.360,00

*Custos de criacdo e de acompanhamento de produ¢do. Nao estdo incluidos os custos de
produtora, edicao, fotografia, ilustracao especial, logotipia, audio, trilha, dire¢do, iluminagao,

efeitos especiais, copias e despesas operacionais.

TOTAL

13. OUTDOOR/MIDIA EXTERIOR |Desconto (%) | Total
Outdoor — cartaz Policromia R$ 1.190,00
Outdoor — cartaz trago R$ 840,00
Backbus R$ 1.190,00
Lateral de 6nibus R$ 840,00
Busdoor R$ 840,00
Envelopamento de automovel R$ 1.190,00
Painel frontal — Ponto de 6nibus R$ 1.190,00
Painel lateral — Ponto de Onibus R$ 805,00
Lightdoor/Backlight/Frontlight R$ 1.190,00
Muro/Tapume R$ 1.680,00
Postdoor/placa de esquina R$ 380,00
Baldo promocional R$ 270,00
Relogio Digital R$ 840,00
Placa/Painel sinalizac¢ao R$ 255,00
Placa/Painel R$ 1.190,00
Estandarte/Galhardete R$ 260,00
Faixa Avido R$ 260,00
Faixa Rua R$ 260,00
Empena de prédio R$ 1.190,00




TOTAL

14. MATERIAL PROMOCIONAL Desconto (%) | Total
Adesivo R$ 300,00
Adesivo de chio R$ 805,00
Camisa R$ 525,00
Bandeira R$ 300,00
Bandeirola (frente e verso) / Mobile R$ 420,00
Simples

Mobile com facas especiais R$ 805,00
Banner recorte R$ 400,00
Banner Policromia R$ 805,00
Boné/Chaveiro/Cracha/Caneta/Ima de R$ 210,00
geladeira

Broadside (por pagina) R$ 455,00
Capa Carné RS 180,00
Cartao de Natal Padrao R$ 870,00
Cartaz A3 ou maior R$ 840,00
Cartaz p/ Varejo RS 630,00
Copo / Caneca R$ 360,00
Cupom RS 330,00
Diploma R$ 630,00
Display Balcao/Parede R$ 330,00
Convite Padrio R$ 420,00
Calendario (p/pagina) R$ 255,00
Inflavel R$ 400,00
TOTAL

15. MIDIA ELETRONICA E Desconto (%) |Total
INTENET*

Banner — Formatos: Gif animado e R$ 490,00
Swf Animado

Banner Formato Especial — Formatos: R$ 840,00
Swf Interativo

Website Corporativo — criacdo das R$ 7.000,00

interfaces, arquitetura de informacao,
conteudo e finalizagdo em html, css e
javascript. Até 20 Paginas. A cada
pagina extra, cobra-se 5% do valor




total.

Website Corporativo com Sistemas de
Gestao de Conteudo — no caso de
interfaces, arquitetura de informacao e
conteudo criados pela agéncia, mas
finalizado por teceiros com sistema de
gestao de conteudo (Site Dindmico).
Até 20 paginas. A cada pagina extra,
cobra-se mais 5% do valor total.

R$ 4.200,00

Hotsite de evento e promocional — Até
05 Paginas. A cada pagina extra,
cobra-se 5% do valor total.

R$ 2.100,00

Newsletter (mala-direta via e-mail)

R$ 840,00

*Valores nao incluem producao fotografica, ilustracdo e computagao grafica.

TOTAL
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ANEXO II
BRIEFING
I - CONSIDERACOES INICIAIS

O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas, 6rgao superior do Poder Judicidrio, com sede
na Capital e jurisdigio continente de todo o territorio estadual, compde-se de quinze
desembargadores, distribuidos em diversos érgaos de julgamento, a saber: Tribunal Pleno, que
congrega a totalidade dos desembargadores; Secao Especializada Civel; 1%, 22 e 32 Camaras Civeis e
Camara Criminal.

Cabe ao Tribunal de Justica julgar agOes originarias de sua competéncia assim como
processos em grau de recurso oriundos de todas as unidades judicidrias do Estado.

No campo administrativo, o Tribunal de Justica tem como érgaos de dire¢ao a Presidéncia,
Vice-Presidéncia e Corregedoria-Geral da Justi¢a, tendo ainda em sua estrutura o Conselho
Estadual da Magistratura e a Escola Superior da Magistratura de Alagoas - ESMAL.

A atual gestao do TJ/AL (biénio 2011/2012) é conduzida pelos desembargadores Sebastido
Costa Filho (presidente), Nelma Torres Padilha (vice-presidente) e James Magalhaes de Medeiros
(corregedor), tendo como principais agOes e projetos a virtualizagao de processos, realizagao de
concurso publico para provimento de cargos no Judicidrio e construcdo de novos féruns nas
comarcas do Interior.

Os projetos voltados ao aprimoramento e modernizagdo da maquina judicidria sdao
executados com recursos do Fundo Especial de Modernizagao do Judiciario - FUNJURIS.

Abaixo, apresentamos o detalhamento (dados meramente ilustrativos) dos programas,
projetos e agdes do Judicidrio programadas (ou a definir) para 2011, além de outras informacdes
importantes para subsidiar a elaboracao do Plano de Comunicacao.

I - PROGRAMAS, PROJETOS E ACOES DO JUDICIARIO PARA 2011
1. VIRTUALIZACAO DAS UNIDADES JUDICIARIAS

A atual gestao do Tribunal de Justica de Alagoas langou em abril de 2011 o programa de
virtualizagdo de processos nas varas da Justica de primeiro grau, com o proposito de garantir
maior agilidade ao tramite processual com redugdo de custos e extingao de processos em papel.
Implantada inicialmente na 16?, 172, 18% e 19? Varas da Fazenda Publica da Comarca da Capital, a
virtualiza¢ao deve chegar a todas as comarcas alagoanas no periodo de dois anos.

Para efetivagao do programa, o TJ/AL adquiriu, por meio de contrato com a empresa
Softplan, detentora e fornecedora do Sistema de Automagao do Judicidrio (SAJ), uma solugao
completa e consolidada para expandir a modernizagao da Justica estadual alagoana, com vistas a
implantacdo do processo digital em todas as unidades judicidrias (varas, cartdrios, gabinetes)



(Primeiro e Segundo Graus). Trata-se de Sistema Virtual, com aplicacdo das tecnologias
relacionadas ao processo digital — aceleracdo da velocidade do tramite processual, redugao de
custos com a eliminagao do “tempo morto” do processo (rotinas manuais tais como: autuar
processos, carimbar folhas, realizar carga de autos fisicos, etc); valorizagdo do ser humano do
Poder Judicidrio Alagoano, com a oferta de melhores condi¢des de trabalho; de maior
transparéncia, acessibilidade e de mais efetividade oferecidas a populacao; solucao de gravacao de
audiéncias (dudio e video); servigos de suporte técnico local; servigos de ensino a distancia — e-
learning; administragdo remota do ambiente operacional; suporte técnico e manutencao dos
sistemas contratados e servigos “adicionais”; prestacao de servigos técnicos de informatica para
licenciamento, adequagdes, treinamento e implantagao.

2. CONCURSOS PUBLICOS

Outra prioridade da atual administragao do Judicidrio € a realizagao de concursos publicos
para preenchimento de vagas na Magistratura e no quadro de servidores. Em 2011, a atual gestao
pretende realizar concurso para servidores do TJ/AL, devido a grande caréncia no quadro
funcional, ja que o ultimo certame ocorrera ainda na década de 1980. Com isso, a Corte estadual
busca conferir maior agilidade e eficiéncia nas atividades administrativas e jurisdicionais,
preenchendo os claros existentes de acordo com as possibilidades or¢amentdrias.

3. CONSTRUCAO DE FORUNS E OUTRAS OBRAS

A melhoria das instalag¢Oes fisicas e materiais do Poder Judiciario nas comarcas do Interior é
outro compromisso da atual gestdo, que pretende inaugurar novos foruns nas comarcas de
Penedo, Boca da Mata, Capela, Maragogi, Marechal Deodoro, Piranhas, Rio Largo, Sao Sebastiao e
Taquarana, além de uma nova sede conjunta para o 1° e 2° Juizados Especiais, Turma Recursal e
Juizado da Infancia e Juventude de Arapiraca.

A excegao do Forum de Penedo, iniciado na gestao anterior e com inauguragao prevista
ainda para o primeiro semestre de 2011, todos os outros féruns estao em fase de projeto preliminar
e licitacdo, devendo ser entregues a populagao no préoximo ano. Os recursos sao provenientes do
FUNJURIS com contrapartidas ofertadas pelos municipios beneficiados, em forma de recursos ou
doacao de terrenos.

O prédio centenario do TJ/AL estd sendo transformado no Museu do Judicidrio, que
abrigard arquivos, processos historicos, histéria das togas, além de homenagens a
desembargadores e um panorama sobre a estrutura e funcionamento do Judiciario. O local
também receberd exposi¢des tempordrias. A obra tem uma concepgao que respeita a dos museus
tradicionais, porém utilizara recursos tecnoldgicos de interatividade, sendo inspirada em grandes
museus, como o da Lingua Portuguesa e o Museu do Futebol, em Sao Paulo.

4. PROGRAMA JUSTICA ITINERANTE

O Tribunal de Justica dispde de programas permanentes de grande alcance social, como o
Justica Itinerante, que presta servigos judicidrios e de promogao de cidadania de forma gratuita a
populagao alagoana (emissiao de documentos), além de desenvolver agdes como Mutirdes
Judicidrios, voltados ao desafogamento de varas assoberbadas de processos; Justica nos Bairros, que
resolve processos de menor complexidade; e Casamento Coletivo. O programa atua em parceria com
diversas institui¢des publicas, organizacdes nao-governamentais e entidades religiosas, atendendo
a solicitacao desses setores, e realiza uma média de quatro agdes por més. Em 2010, o Justica



Itinerante realizou cerca de 22 mil atendimentos em todo o Estado.

5. NUCLEO DE PROMOCAO DA FILIACAO

O Nucleo de Promogao da Filiacao — NPF, do Tribunal de Justica, recebeu em 2010 mengao
honrosa do Innovare, premiacao que distingue projetos e praticas inovadoras no cendrio juridico
nacional. O NPF centraliza as averiguacdes de paternidade encaminhadas por oficiais do registro
civil e trabalha no sentido de reduzir o alto indice de criangas que ndo possuem o nome do pai no
registro de nascimento. Suas atividades concentram-se principalmente nas escolas de Maceid,
objetivando receber informacgdes diretamente desses estabelecimentos. A Unicef é um dos parceiros
do Judiciario nesse trabalho.

6. SEMANAS DA CONCILIACAO

Diversas politicas de conciliagio sdo executadas permanentemente pelo Judiciario
alagoano, visando solucionar demandas judiciais pela via da pacificagao e difundir a cultura da
conciliagdo junto a populagdo. Prova disso sao as semanas de conciliagao realizadas pelo TJ/AL, em
parceria com o Conselho Nacional de Justica. Essas a¢des fazem parte do calenddrio anual do
Judiciario alagoano, que, em 2010, realizou a Semana Estadual da Conciliagao, em julho, e a
Semana Nacional da Conciliagdo em Alagoas, no més de dezembro, em parceria com o TRT e a
Justica Federal.

7. INICIATIVAS DA ESCOLA SUPERIOR DA MAGISTRATURA

Por intermédio da Escola Superior da Magistratura de Alagoas — ESMAL, o Judicidrio
alagoano desenvolve dois importantes programas de alcance social: Cidadania e Justica na Escola e
Programa de DNA. Ambos percorrem diversas cidades alagoanas, numa agao denominada Mutirdo
da Cidadania, levando respectivamente nogoes de cidadania a alunos da rede publica de ensino e
coletando amostras de sangue para exames de DNA que servirao a instrugao de acdes de
paternidade.

A ESMAL também dispde de um vasto calendario de eventos, como congressos, semindrios,
palestras, cursos, entre outras agdes voltadas ao aprimoramento intelectual de magistrados e
servidores. Parte desses eventos, especialmente os juridicos, sdo abertos ao publico, carecendo de
ampla divulgacao.

Abaixo, segue cronograma de atividades da Esmal para 2011.

Cursos para Juizes

1. Conciliacdo no ambito do Poder Judicidrio
Data: Maio de 2011
Carga Horaria: 20 horas

2. Aspectos relevantes da reforma do Codigo de Processo Penal
Data: Junho de 2011
Carga Horaria: 20 horas

3. Direto das Sucessoes e conciliacdo
Data: Agosto de 2011



Carga Horaria: 20 horas

4. Questoes controvertidas do Direito das Familias
Data: Setembro de 2011
Carga Horaria: 20 horas

5. Aspectos relevantes da reforma do Codigo de Processo Civil
Data: Outubro de 2011
Carga Horaria: 20 horas

6. Decisoes judiciais e fungdo social da magistratura
Data: Novembro de 2011
Carga Horaria: 20 horas

Cursos para Servidores

1. Gestio de Pessoas

Data: Maio a Novembro de 2011 durante os Mutirdes da Cidadania

Locais: Comarcas-podlo: Atalaia, Porto Calvo, Unido dos Palmares, Penedo, Santana do Ipanema,
Arapiraca e Palmeira dos Indios.

Carga Horaria Total: 28 h/a

2. Curso de Portugués
Data: De maio a setembro de 2011
Local: Esmal

3. Curso de Capacitagdo continuada para servidores do Judicidrio de Alagoas no dmbito organizacional
Data e local: a definir

4. Curso de pritica cartordria
Data e local: 2° Semestre/Esmal

5. Curso de informdtica basica
Periodo sugerido: 02/05/2011 a 28/10/2011.

Local: Laboratorio de informatica da Esmal

Mutiroes da Cidadania

Quantidade de
Sede Data Comarcas Comarcas
Participantes
Atalaia, Vigosa, Cajueiro,
Atalaia 10/05 07 Cflpele}, Boca da Mata, Pilar e
Sao Miguel.
Porto Calvo 07/06 06 Maragogi, Porto Calvo, Matriz
de Camaragibe, Porto de Pedra,
Sao Luiz do Quitunde e




Campestre.

Unido dos Palmares, Flexeiras,
Joaguim Gomes, Novo Lino,

Unidodos | 07 07 So Jose da Laje, Murici e
Palmares ~l. .
Colonia Leopoldina.
Penedo, Coruripe, Igreja Nova,
Penedo 30/08 06 Junqueiro, ,Pl.agabugu e Porto
Real do Colégio.
Santana do Ipanema, Pao de
Acucar, Batalha, Sao Jose da
Santana do 27/09 1 Ta}}?era, Maravilha, tho
Ipanema D’Agua das Flores, Agua

Branca, Mata Grande, Inhapi,
Piranhas e Delmiro Gouveia.

Arapiraca, Campo Alegre, Feira
Grande, Girau do Ponciano,
Arapiraca 25/10/11 9 Limoeiro de Anadia, Sao
Sebastiao,  Teotonio  Vilela,
Traipu e Taguarana,

Palmeira dos Indios, Igaci,

Palmeira dos Maribondo, Quebrangulo,
29/11/11 7
indios N Anadia, Cacimbinhas e Major
Isidoro.

Cidadania e Justica na Escola
1. Realizagdo de palestras nas escolas publicas e particulares da Capital e Interior

2. Cine Social Esmal
Os filmes serdo exibidos mensalmente na 1° semana do més, em dia a ser determinado. Atingir um
publico mensal de aproximadamente 300 pessoas da comunidade e Escolas que o PCJE trabalha.

3. Cine Social Esmal para Criangas
O filme sera exibido no més de outubro, a tarde, no auditério da ESMAL e tem como meta atingir
um publico de aproximadamente 300 criangas.

4. Parceria do PCJE com o NPF — Curso de capacitagio para conselheiros tutelares
Execucao: 1° semestre de 2011
Local: Esmal

5. Formagdo para profissionais-multiplicadores do PCJE
Execucgao: 2° semestre de 2011

Local: ESMAL

6. Parceria do PCJE com a Secretaria da Paz — Apresentagio do grupo teatral “Sard” nas escolas publicas e



particulares da Capital
Execucao: 2° semestre de 2011

7. Parceria do PCJE/CREAS com o projeto “Guarda Faz Escola” (Plano Maceid).
Execucao: 1° semestre de 2011

8.Parceria do PCJE com a Fundagdo Educacional Jayme de Altavila — Fejal para realizagdo do Projeto “Por
uma infdncia sem Racismo”.
Execucgao: 2° semestre de 2011

9. Parceria do PCJE com o Centro de Referéncia Especializada de Assisténcia Social, dando continuidade ao
projeto “Informar para transformar”
Execucao: 2° semestre de 2011

8. DATAS IMPORTANTES

Além das campanhas de comunicagdo com foco nas realiza¢des e projetos do Tribunal de
Justica, é de suma importancia para o fortalecimento da imagem e do papel institucional do
Judicidrio e sua presenca na midia em datas importantes, a saber:

Janeiro 24 — Dia da Constituigao

Fevereiro Carnaval

Marco 8 — Dia internacional da Mulher

Abril Pascoa

Maio Dia das Maes (12 Domingo); 1 — Dia Internacional do Trabalho
Junho 1 - Dia da Imprensa

Julho 1 — Aniversario do Tribunal de Justica de Alagoas
Agosto 11 — Dia do Direito, do Magistrado e do Advogado
Setembro 16 — Aniversario de Alagoas

Outubro 12 — Dia da Crianca

Novembro 15 — Proclamagao da Republica

Dezembro 5 — Aniversario de Maceio; 8 —Dia da Justica; 25 — Natal

IIT - PROPOSTA

Seguindo as diretrizes estabelecidas pelo instrumento convocatério para confecgao do
plano de comunicagdo, a proposta consiste em estabelecer planos e estratégias de comunicagao
publicitaria — com base no valor estabelecido (R$ 475.000,00) e nas especificacdes do objeto da
contratagdo —, para atender as demandas de atividades, programas, projetos e agdes do Tribunal de
Justica de Alagoas, por meio da execugao de agoes e campanhas de comunicagao interna e externa,
visando, entre outras finalidades, a consecuc¢ao dos seguintes objetivos:

. Dar amplo conhecimento a sociedade e a comunidade juridica acerca das realizagdes e
atividades do Poder Judiciario de Alagoas.
. Recompor a confianca da sociedade na atuagao firme e célere do Poder Judiciario de



Alagoas.

. Fortalecer a imagem do Poder Judicidrio de Alagoas perante a sociedade;

. Aprimorar o relacionamento entre o Poder Judicidrio de Alagoas e os veiculos de
comunicagao;

. Contribuir para a melhoraria do atendimento e aperfeicoamento das rotinas
administrativas e do relacionamento interno;

. Transmitir, no ambiente interno, as metas da administragdo, com o fito de preparar os
quadros funcionais para compreender as mudangas e reformas necessarias.

. Contribuir para a criagdo, no ambito interno, o clima favoravel ao crescimento e a

moderniza¢do da institui¢do, incentivando a colaboragdo e o engajamento de magistrados e
servidores no processo de mudangas e reformas.
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ANEXO III

MODELO DE PROPOSTA

A Empresa (, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob o n?, neste ato representada
por seu socio gerente, (Joao da Silva), brasileiro, (casado), (empresdrio) DECLARA, que, na
vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos para os servigos descritos:

a) Descricao detalhada do objeto, constando os servigos técnicos a serem realizados de forma

discriminada.

b) DESCONTO a ser concedido a CONTRATANTE sobre os custos internos da agéncia, baseados
na Tabela Referencial de Custos internos da ABAP- Associagao Brasileira de Agéncias: ......... %
(evverrereerenieneene por cento).

¢) Prazo de validade da Proposta: 60 dias.
Demais condi¢des de acordo com o edital.

CUSTOS INTERNOS (CRIACAO), CONFORME TABELA REFERENCIAL - ABAP/AL -

EDICAO VIGENTE 2010
1. ANUNCIO JORNAL Desconto (%) |Total
Menor ou igual a % de pagina R$ 555,00
Até 1/3 de pagina R$ 695,00
Até Y5 pagina R$ 1.010,00
Até 2/3 de pagina R$ 1.390,00
Até 1 pagina RS 1.600,00
Até pagina dupla R$ 2.640,00
TOTAL
2. ANUNCIO REVISTA Desconto (%) |Total
Até Y5 pagina R$ 975.00
Até 1 pagina R$ 1.235,00
Pagina Dupla R$ 1.855,00




TOTAL

3. ANUNCIO LEGAL Desconto (%) |Total

Até Y4 pagina R$ 480,00
Até 5 pagina R$ 900,00
Até 1 pagina R$ 1.675,00
Pagina Dupla R$ 2.995,00
TOTAL

4. IMPRESSOS/FOLDERS* Desconto (%) |Total

Capa de Agenda R$ 715,00
Capa de CD/DVD R$ 1.430,00
Capa de Relatorio/ Caderno/Revista R$ 1.800,00
Catalogo (qualquer tamanho)/Encarte R$ 380,00
Varejo

Cinta para Jornal R$ 925,00
Encarte Jornal/Revista R$ 1.235,00
Folder com pégina igual ou maior que RS 540,00
A4, até 8 paginas

Folder com pagina igual ou maior que R$ 475,00
A4, acima 8 paginas

Folder com péagina menor que A4, até 8 R$ 475,00
paginas

Folder com pagina menor que A4, RS 380,00
acima 8 paginas

Envelope/Caixa especial para folder R$ 1.235,00
Folheto/Panfleto/Volante (com pagina RS 340,00
até tamanho AS5)

Folheto Técnico/Manual Técnico R$ 540,00
Relatorio — Diagramacao R$ 540,00
*Preco por pagina

TOTAL

5. PAPELARIA Desconto (%) | Total

Bloco de Anotagdes (capa, 01 folha de R$ 360,00
miolo e capa do verso)

Envelope Pequeno R$ 360,00




Envelope Saco/Oficio

R$ 360,00

Pasta R$ 700,00
TOTAL

6. IDENTIDADE CORPORATIVA Desconto (%) | Total

Marca R$ 3.780,00
Marca + Papelaria basica R$ 4.900,00
Marca de Produto R$ 3.780,00
Reformulag¢ao de Marca R$ 1.890,00
Selo Comemorativo R$ 770,00
Manual de identidade visual (por R$ 275,00
pagina)

Slogan R$ 1.400,00
Uniforme R$ 560,00
Placas de sinalizagdo para portas, RS 65,00
estacionamento, etc. (unid.)

TOTAL

7. EMBALAGENS Desconto (%) |Total
Embalagem de produto (caixa, saco, R$ 3.065,00
lata, etc.)

Rotulo R$ 2.480,00
Reformulagdo/adaptacao de Roétulo R$ 1.540,00
Display para folder e produtos R$ 1.840,00
TOTAL

8. SPOT DE RADIO* Desconto (%) |Total

Spot 30" R$ 450,00
Spot 45" R$ 595,00
Spot 60" R$ 785,00

*Os custos de acompanhamento de produgao, produtora, trilhas sonoras, copias e cachés nao

estdo incluidos.

TOTAL

9. FONOGRAMA (Jingle/trilha)*

Desconto ( %)

Total

Jingle Institucional 30"

R$ 1.185,00




Jingle Institucional 45"

RS 1.485,00

Jingle Institucional 60"

R$ 1.765,00

*Os custos incluem cria¢ao simples, com copia em CD. Nao estdo incluidos os cachés de
intérprete, arranjo, musicos e nem produtora.

TOTAL

10. VT* Desconto ( %) Total

30" R$ 1.110,00
45" RS 1.470,00
60" R$ 1.920,00

*Custos de criagao e acompanhamento de produgao. Nao estao incluidos produtora, edigao,
audio, trilha, direcao, artes, efeitos especiais, copias, cachés e despesas operacionais.

TOTAL

11. ASSINATURA*

Desconto ( %)

Total p/seg.

Vinheta Eletronica (storyboard e
roteiro)

R$ 140,00

*Custo de criagao e acompanhamento de producao. Nao estao incluidos os custos de
produtora, edigao, dudio, trilha, diregao e todos os custos que envolvem fornecedores.

TOTAL

12. Desconto ( %) | Total p/min.
AUDIOVISUAL/DOCUMENTARIO*

Qualquer segmento R$ 1.360,00

*Custos de criagdo e de acompanhamento de producao. Nao estdo incluidos os custos de
produtora, edi¢do, fotografia, ilustracdo especial, logotipia, dudio, trilha, dire¢do, iluminagao,
efeitos especiais, copias e despesas operacionais.

TOTAL

13. OUTDOOR/MIDIA EXTERIOR |Desconto (%) | Total
Outdoor — cartaz Policromia R$ 1.190,00
Outdoor — cartaz trago R$ 840,00
Backbus R$ 1.190,00
Lateral de 6nibus R$ 840,00
Busdoor R$ 840,00
Envelopamento de automdével R$ 1.190,00

Painel frontal — Ponto de 6nibus

R$ 1.190,00




Painel lateral — Ponto de 0nibus

RS 805,00

Lightdoor/Backlight/Frontlight R$ 1.190,00
Muro/Tapume R$ 1.680,00
Postdoor/placa de esquina R$ 380,00
Baldo promocional R$ 270,00
Relogio Digital R$ 840,00
Placa/Painel sinalizagdo R$ 255,00
Placa/Painel R$ 1.190,00
Estandarte/Galhardete R$ 260,00
Faixa Aviao R$ 260,00
Faixa Rua R$ 260,00
Empena de prédio R$ 1.190,00
TOTAL

14. MATERIAL PROMOCIONAL Desconto (%) | Total
Adesivo R$ 300,00
Adesivo de chio R$ 805,00
Camisa R$ 525,00
Bandeira R$ 300,00
Bandeirola (frente e verso) / Mobile R$ 420,00
Simples

Mobile com facas especiais R$ 805,00
Banner recorte R$ 400,00
Banner Policromia R$ 805,00
Boné/Chaveiro/Cracha/Caneta/Ima de R$ 210,00
geladeira

Broadside (por pagina) R$ 455,00
Capa Carné R$ 180,00
Cartao de Natal Padrao R$ 870,00
Cartaz A3 ou maior R$ 840,00
Cartaz p/ Varejo RS 630,00
Copo / Caneca RS 360,00
Cupom R$ 330,00
Diploma RS 630,00
Display Balcao/Parede R$ 330,00
Convite Padrao R$ 420,00
Calendario (p/pagina) R$ 255,00




Inflavel

R$ 400,00

TOTAL

15. MiDIA ELETRONICA E
INTENET*

Desconto ( %)

Total

Banner — Formatos: Gif animado e
Swf Animado

R$ 490,00

Banner Formato Especial — Formatos:
Swf Interativo

R$ 840,00

Website Corporativo — criacdo das
interfaces, arquitetura de informacao,
conteudo e finalizagdo em html, css e
javascript. Até 20 Paginas. A cada
pagina extra, cobra-se 5% do valor
total.

R§ 7.000,00

Website Corporativo com Sistemas de
Gestao de Conteudo — no caso de
interfaces, arquitetura de informacao e
conteudo criados pela agéncia, mas
finalizado por teceiros com sistema de
gestao de conteudo (Site Dindmico).
Até 20 paginas. A cada pagina extra,
cobra-se mais 5% do valor total.

RS 4.200,00

Hotsite de evento e promocional — Até
05 Paginas. A cada pagina extra,
cobra-se 5% do valor total.

R$ 2.100,00

Newsletter (mala-direta via e-mail)

R$ 840,00

*Valores ndo incluem produgao fotografica, ilustracdo e computacdo grafica.

TOTAL

(LOCALE DATA)
Razao Social da empresa
Socio Administrador
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ANEXO IV
MINUTA DE CONTRATO N® /2011
CONTRATO DE , QUE ENTRE SI
CELEBRAM O TRIBUNAL DE JUSTICA E A
EMPRESA

O TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS, com sede na Praca Marechal Deodoro
da Fonseca, n°® 319, Centro, em Maceid, Capital do Estado de Alagoas, inscrito no CNPJ sob o n®
12.473.062/001-08, neste ato representado pela Exma. Sr®. Presidente, Desembargador Presidente
SEBASTIAO COSTA FILHO, residente e domiciliado nesta cidade, doravante denominado
CONTRATANTE e a empresa com endereco na Rua , Maceid-AL,
inscrita no CNPJ sob o n® ora representada por portador da cédula de
identidade n® SSP/AL, inscrito no CPF n® , doravante designada
CONTRATADA, tendo em vista o que consta do Processo Administrativo n® 03041-7.2011.001, e
ainda o resultado do certame licitatéorio TOMADA DE PRECOS n° 03/2011, pactuam o presente
contrato, por prego global, cuja execugao se regerd pela disciplina da Lei Federal n® 8.666, de 21 de
junho de 1993, e disposigOes subseqiientes e pelo disposto no Decreto Estadual n® 3.149, de 28 de
abril de 1980, o que fazem na conformidade das clausulas adiante estabelecidas.

DO OBJETO

CLAUSULA PRIMEIRA - Contratacio de 01 (uma) agéncia de
publicidade e propaganda para prestacdo de servigos de publicidade, compreendendo o estudo,
planejamento, conceituagao, concepgao, criagao, a execugao interna, a intermediagado e a supervisao
de execugao externa e a distribui¢ao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao
referentes as atividades do Poder Judicidrio de Alagoas.

1.1 - O objeto da contratagao inclui a execugao das pegas publicitarias previstas no Anexo I,
definidas com base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP — Associacao Brasileira de
Agéncias de Publicidade — Alagoas, edicao vigente 2010, e, como atividades complementares, os
servigos especializados de:
1.1.1. - Planejamento e execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo de geracao
de conhecimento sobre o mercado, publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serao



difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas.
1.1.2. — Produgao e execugao técnica das pegas e projetos publicitdrios criados.
1.1.3. — Criagao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, e
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agoes
publicitarias.
1.2. — O pagamento da Administracao a agéncia contratada, pelos servigos prestados na etapa de
criagdo tomara como parametro o valor da proposta de preco ja com os descontos apresentados
fixados na Tabela Referencial de Custos Internos 2010, elaborada pela ABAP - Associagao
Brasileira de Agéncias de Publicidade — Alagoas (Anexo ao contrato).
1.2.1. — A Administragao pagard a agéncia contratada honordrios de 15% (quinze por cento)
sobre o valor dos servigos especializados referentes a atividades complementares tomadas junto
a fornecedores. Quando a responsabilidade da agéncia se limitar exclusivamente a contratagao
ou pagamento dos servigos especializados, a Administragao pagara honorarios de 5% (cinco por
cento), tudo em observancia aos regramentos do Conselho Executivo de Normas Padrao da
Atividade Publicitaria.
1.3 - Planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo de geracao de
conhecimento sobre o mercado, publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas
as pegas e a¢Oes publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas realizadas.
1.4 — A Agéncia contratada serd responsavel pelos custos criagdo da campanha publicitdria, bem
como pelos custos de produgao e veiculagdao, que sé serao efetuados, mediante aprovagao e
autorizagao expressas da Administragao.
1.5 — O Poder Judicidrio de Alagoas podera investir em publicidade, por meio da agéncia
vencedora da licitagao, até o montante maximo de R$ 475.000,00 (quatrocentos e setenta e cinco
mil reais), no periodo de vigéncia do contrato.
1.6 — O Poder Judicidrio de Alagoas somente pagard os servigos efetivamente realizados, nao
estando obrigado a investir o total de recursos estabelecido no item 4.5, e sua decisao nao gerard a
agéncia vencedora da licitagdo a garantia ou o direito de requerer indenizagdo por quaisquer
perdas e danos.

DOS PRAZOS

CLAUSULA SEGUNDA - O presente contrato tera vigéncia de 12
(doze) meses, a partir da sua assinatura.

Pardgrafo primeiro — Fica estabelecido que a critério do Contratante, mediante termo aditivo,
podera ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, nos moldes do arts. 57, II da Lei 8.666/93.

Pardgrafo segundo — Para efeito de ano civil, serd tomado como referéncia a Lei 810/49, que define
o ano civil sendo o periodo de 12 (doze) meses contados do dia do inicio ao dia e més
correspondente do ano seguinte — arts. 1° e 2°.

DO VALOR

CLAUSULA TERCEIRA - O CONTRATANTE pagara a
CONTRATADA o valor maximo estimado de R$ 475.000,00, pelos servicos de planejamento e
criagao de pegas publicitarias incluindo as atividades complementares de servicos especializados,
especificados no objeto deste contrato, bem como os valores referentes aos servigos terceirizados



de produgao e/ou veiculagdo, eventualmente realizados, conforme a aprovagao e autorizagao do
Contratante, mediante ordem bancaria.

Pardgrafo primeiro- O Contratante somente pagara os servicos efetivamente realizados, nao
estando obrigado a investir o total de recursos estabelecido no pardgrafo anterior e sua decisao nao
gerara a Contratada a garantia ou o direito de requerer indenizacao por quaisquer perdas e danos.

DO PAGAMENTO

CLAUSULA QUARTA - Imediatamente apds o recebimento da nota
fiscal, devidamente atestada pelo FISCAL DO CONTRATO, dos servigos efetivamente realizados,
o orgao recebedor adotara as providéncias para pagamento, em moeda corrente nacional, o qual
devera ser efetuado em até 10 (dez) dias titeis mediante a apresentacao da seguinte documentagao:

a) Nota Fiscal/fatura discriminativa, em via unica, devidamente atestada pelo GESTOR DO

CONTRATOG;

b) Copia da(s) publicagdo(des) realizada(s);

c) Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais, expedida pela

Receita Federal do Brasil.

d) CND - Certidao Negativa de Débitos para com a Previdéncia Social;

e) CRF — Certificado de Regularidade de FGTS, expedido pela Caixa Econdmica Federal.

f) CND - Certidao Negativa de Débitos para com a Fazenda Municipal;
Paragrafo primeiro - Em nenhuma hipdtese haverd antecipacdao de pagamento;
Paragrafo segundo - O envio da Nota Fiscal a Diretoria-Adjunta de Contabilidade e Finangas deste
Tribunal, devera acontecer até o ultimo dia ttil de cada més;
Paragrafo terceiro - A apresentagao de nota fiscal/fatura com incorre¢des ou desacompanhada da
documentacdo requerida no subitem anterior, implicard na sua devolugdo a empresa
CONTRATADA para regularizagao, devendo o prazo de pagamento ser contado a partir da data
de sua reapresentacao.
Pardgrafo quarto - Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a contratada nao
tenha concorrido de alguma forma para tanto, fica convencionado que a taxa de compensagao
financeira devida pelo TRIBUNAL, entre a data de pagamento prevista para o pagamento e o
efetivo adimplemento da parcela, sera aquela resultante da instalagao da seguinte féormula:

EM=IxNxVP

Onde:

EM = Encargos moratorios;

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela a ser paga;

[ = Indice de atualizagao financeira = 0,00016438, assim apurado:

I=TX I=(6/100) I=0,00016438
365
TX = Percentual da taxa anual = 6%



Paragrafo quinto- Considera-se para efeito de pagamento o dia da entrega da O.B. na unidade
bancaria.

Paragrafo sexto- Se, quando da efetivacdo do pagamento, os documentos comprobatdrios de situa-
¢ao regular em relagao a Fazenda Federal, ao INSS e ao FGTS, apresentados em atendimento as
exigéncias de habilitagao, estiverem com a validade expirada o pagamento ficara retido até a apre-
sentagao de novos documentos dentro do prazo de validade.

Pardagrafo sétimo - A apresentagao da nota fiscal/fatura de servigos com incorre¢des ou desacom-
panhada da documentagdo requerida no paragrafo anterior, implicard na sua devolucao a empresa
CONTRATADA para regularizacao, devendo o prazo de pagamento ser contado a partir da data
de sua reapresentacao.

Pardgrafo oitavo - Considera-se, para efeito de pagamento, o dia de entrega da ordem bancaria.

Pardgrafo nono - Os pagamentos decorrentes da presente avenga deverao ser levados a crédito na
conta corrente n.° Ageéncian.® do , cujo titular ¢ a CONTRATADA.

DOS RECURSOS FINANCEIROS E DOTACAO ORCAMENTARIA.

CLAUSULA QUINTA - As despesas decorrentes da aquisicio do
objeto desta licitagao correrao por conta da dotagao orgamentdria n° 02.122.0003.2211.0000.3390-39,
pertencente a Diretoria Adjunta de Contabilidade Financeira do Tribunal de Justica.

DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

CLAUSULA SEXTA- A CONTRATADA, no decorrer da execuc¢ao do
presente contrato, obriga-se a fornecer o objeto do presente ajuste, obedecendo as condigdes
seguintes:

a) executar o contrato em estrita conformidade com as especificacbes e com os termos nele
previstos;

b) dar assisténcia a Diretoria de Comunicagdo Social do TJ/AL no que pertine ao objeto do
contrato, sempre que solicitada;

c) elaborar os plano de midia solicitado pela Diretoria de Comunicagao, submetendo-os a prévia
apreciacao do GESTOR DO CONTRATO;

d) submeter a prévia apreciacdo do GESTOR DO CONTRATO a(s) peca(s) publicitaria(s)
eventualmente solicitadas, antes de sua efetiva veiculagado;

e) fazer veicular a(s) peca(s) publicitaria(s) nas datas indicadas pelo GESTOR DO CONTRATO;

f) responsabilizar-se integralmente pelos custos de produgao e veiculacdo das peca(s)
publicitaria(s);

g) apresentar ao GESTOR DO CONTRATO pelo menos trés or¢gamentos obtidos junto a pessoas
fisicas ou juridicas que atuem no mercado do ramo de fornecimento pretendido e que estejam
previamente cadastradas pelo Administracao para fornecimento de bens e servicos especializados
relacionados com as atividades complementares da execugao do objeto do contrato;

h) proceder a coleta de or¢amentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em
sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da Administragdo, sempre que o



fornecimento de bens e servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global do contrato, dispensando-se tal procedimento se os servigos tiverem valor igual ou inferior a
20% (vinte por cento) do limite previsto na alinea a do inciso II do art. 23 da Lei 8.666/93.

i) apresentar ao GESTOR DO CONTRATO, inclusive para fins de liberacao do pagamento, notas
fiscais de todos os servigos tomados pela agéncia junto a terceiros, nas etapas de produgao e
veiculagao, para a fiel execu¢dao do contrato, devendo, em caso de veiculagao, as notas fiscais dos
veiculos ser faturadas contra o Tribunal de Justica de Alagoas aos cuidados da Agéncia, a teor do
que dispde o Art. 15 do Decreto 57.690/66, regulamentador da Lei 4.680/65, e do item 2.4 das
Normas Padrdo da Atividade Publicitaria;

j) apresentar especificamente, para pagamento de despesas com veiculagdo, demonstrativo do
valor devido ao veiculo, sua tabela de precos, descricdo de descontos negociados, pedidos de
inser¢ao correspondentes, bem como relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente;

k) manter durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apos a extin¢ao do contrato, acervo
comprobatorio da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas.

1) sujeitar-se as orientacdes do GESTOR DO CONTRATO, que podera discutir os valores de
producao e veiculacdo de pegas publicitdrias, procurando garantir o menor prego;

m) autorizar diretamente a execug¢do da publicidade (veiculagao e, inclusive, sua produgao por
terceiros, se for o caso);

n) responder, integralmente, pelos danos causados diretamente a Administragdo ou a terceiros,
decorrentes de sua culpa ou dolo na execugao do contrato, ndo excluindo ou reduzindo essa
responsabilidade a fiscalizagao ou 0 acompanhamento empreendidos pelo CONTRATANTE;

0) fornecer servigos de boa qualidade;

p) submeter-se a auditoria do Poder Judiciario sobre assuntos relativos ao objeto desta licitagao,
mediante aviso prévio de 05 (cinco) dias;

q) comprovar, a qualquer momento, o pagamento dos tributos que incidirem sobre a execugao dos
servigos prestados;

r) responsabilizar-se integralmente pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais, comerciais
e de responsabilidade civil decorrentes da execugdo do contrato;

s) aceitar, nas mesmas condi¢Oes contratuais, os acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarios, nos termos do art. 65, §1°, da Lei n® 8.666/93;

t) manter, durante a execucao do contrato, todas as condi¢des de idoneidade exigidas nesta
licitagdo, além de sujeitar-se a outras obrigacdes previstas no Codigo de Protecdao e Defesa do
Consumidor (Lei n® 8.078/90) que sejam compativeis com o regime de Direito Publico.

DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE

CLAUSULA SETIMA - Durante a execugio do presente contrato, obriga-
se 0o CONTRATANTE a:

a) Propiciar todas as facilidades indispensaveis a boa execugao do fornecimento dos servigos objeto
deste ajuste, inclusive permitir o livre acesso dos responsaveis da CONTRATADA as dependéncias
da CONTRATANTE, desde que devidamente identificados;

b) Atestar a execugao do objeto do presente ajuste por meio do GESTOR DO CONTRATO;

c) Efetuar o pagamento a CONTRATADA de acordo com as condi¢des de preco e prazos
estabelecidos neste projeto basico;



d) Aplicar as penalidades por descumprimento do contrato.

DAS ATRIBUICOES DO GESTOR (FISCAL)

CLAUSULA OITAVA - Ao Gestor do contrato cabera:

a) solicitar a Contratada a realizagdo dos servigos mediante apresentacao de briefing, no qual
constarao todas as informacg0es e orienta¢Oes necessarias a producao da(s) peca(s) publicitaria(s);
b) analisar e aprovar as pegas publicitdrias e os planos de midia (veiculagdo) apresentados pela
Contratada, apontando eventuais modificagoes;

c) realizar, sempre que julgar necessario, cotagdo de pregos para efetivagdo da publicidade,
utilizando-a como parametro para que a agéncia realize a contratagao;

d) indicar a data em que devera(ao) ser veiculada(s) a(s) peca(s) publicitaria(s);

e) fiscalizar a execugao do contrato, objetivando garantir a qualidade desejada;

f) Solicitar e/ou sugerir a Administracao a aplicacdo de penalidades, por descumprimento de
clausula contratual ou editalicia;

g) solicitar a CONTRATADA e a seus prepostos, ou obter da Administracdo, tempestivamente,
todas as providéncias necessarias ao bom andamento do presente fornecimento;

h) fornecer atestado de capacidade técnica quando solicitado, desde que atendidas as obrigagdes
contratuais;

i) atestar e encaminhar notas fiscais ao setor competente para autorizar pagamentos, indicando
eventuais ocorréncias;

j) fiscalizar para que sejam mantidas as condi¢des de habilitacio e qualificacdo exigidas na
licitagao;

DAS PENALIDADES

CLAUSULA NONA - Pela inexecugao total ou parcial do contrato, o
Contratante poderd, garantida a prévia defesa da Contratada no prazo legal, aplicar as seguintes
sancgoes:

a) Adverténcia;

b) Multa — a CONTRATADA que deixar de cumprir as obrigagdes assumidas fica sujeita de multa
de 2% (dois por cento) do valor total da proposta apresentada, ao dia, percentual esse que sera
descontado do montante devido por este Tribunal a CONTRATADA, ou cobrado judicialmente;

¢) Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total do fornecimento se o atraso for superior a 15
(quinze) dias contados da data da entrega dos servigos, sem causa justificada, ou se a causa
alegada nao for aceita pela CONTRATANTE. A justa causa ndo impede a aplicagdo da multa mas
sim a rescisdao do contrato, exceto quanto a rescisao, se a CONTRATANTE entender oportuno e
conveniente rescindir o contrato, o que ocorrerd sem prejuizo da multa. Rescindida a avenga,
podera o CONTRATANTE optar pela convocagao da segunda licitante classificada, para atender
ao objeto deste contrato, em igual prazo e nas mesmas condi¢des propostas pela CONTRATADA,
inclusive quanto aos precos;

d) Suspensao temporaria de participagao e impedimento de contratar com a Administragao, por
prazo de até 02 (dois) anos.



Paragrafo primeiro- Se o valor da multa ou indenizacdo devida nado for recolhido, sera
automaticamente descontado da primeira parcela de preco a que a contratada vier a fazer jus,
acrescido de juros moratorios de 1% (um por cento) ao més, ou, quando for o caso, cobrado
judicialmente.

Pardgrafo segundo- Apds a aplicacdo de quaisquer penalidades acima previstas, realizar-se-a
comunica¢do escrita a Contratada e publicacdo no Didrio Eletronico da Justica (excluidas as
penalidades de adverténcia e multa de mora), constando o fundamento legal da punigao.

DA RESCISAO

CLAUSULA DECIMA- O Contratante poder4 considerar rescindido o
contrato, de pleno direito, independentemente de notificagao judicial, sem que assista a Contratada
o direito a qualquer indenizacao, nos casos e formas fixados na Lei 8.666/93.

DA ALTERACAO

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA- O contrato poderd ser alterado
nas hipoteses previstas no art. 65 da Lei n® 8.666/93.

DAS DISPOSICOES FINAIS

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - O presente ajuste vincula-se ao
instrumento convocatdrio pertinente em todos os seus termos e a proposta do Contratante, sendo
0s casos omissos resolvidos de acordo com a legislagao aplicavel a espécie.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - A Contratada fica obrigada a
manter, durante toda a execu¢ao do contrato as condigdes de habilitagdo e qualificagao exigidas
para a contratacao.

DA PUBLICACAO
CLAUSULA DECIMA QUARTA- Em cumprimento ao disposto no

Paragrafo tinico do Art. 61 da Lei 8.666/93, incumbira ao Contratante providenciar a publicacao da
sumula deste ajuste e de seus eventuais termos aditivos no Didrio Eletronico da Justiga.

DO FORO

CLAUSULA DECIMA QUINTA- E competente o foro da Comarca de
Maceié/AL, para dirimir quaisquer litigios oriundos da presente avenca.



E, para firmeza e como prova de assim haverem entre si ajustado e contratado, assinam o
presente em trés vias de igual teor e forma, para que produza seus legais e juridicos efeitos.

Maceio/AL, de de 2011.

Presidente do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas
CONTRATANTE

Representante da Empresa
CONTRATADA

TESTEMUNHAS:
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ANEXO I DO CONTRATO

CUSTOS INTERNOS (CRIACAO), CONFORME TABELA REFERENCIAL - ABAP/AL -

EDICAO VIGENTE 2010
1. ANUNCIO JORNAL Desconto (%) |Total
Menor ou igual a Y4 de pagina R$ 555,00
Até 1/3 de pagina R$ 695,00
Até ¥ pagina R$ 1.010,00
Até 2/3 de pagina R$ 1.390,00
Até 1 pagina R$ 1.600,00
Até pagina dupla R$ 2.640,00
TOTAL
2. ANUNCIO REVISTA Desconto (%) |Total
Até 5 pagina R$ 975.00
Até 1 pagina R$ 1.235,00
Pagina Dupla RS 1.855,00
TOTAL
3. ANUNCIO LEGAL Desconto (%) |Total
Até V4 pagina R$ 480,00
Até Y5 pagina R$ 900,00
Até 1 pagina R$ 1.675,00
Pagina Dupla R$ 2.995,00
TOTAL
4. IMPRESSOS/FOLDERS* Desconto(_ %) |Total
Capa de Agenda R$ 715,00
Capa de CD/DVD R$ 1.430,00
Capa de Relatorio/ Caderno/Revista R$ 1.800,00




Catalogo (qualquer tamanho)/Encarte
Varejo

R$ 380,00

Cinta para Jornal R$ 925,00
Encarte Jornal/Revista R$ 1.235,00
Folder com pagina igual ou maior que R$ 540,00
A4, até 8 paginas

Folder com pagina igual ou maior que RS 475,00
A4, acima 8 paginas

Folder com pagina menor que A4, até 8 R$ 475,00
paginas

Folder com pagina menor que A4, RS 380,00
acima 8 paginas

Envelope/Caixa especial para folder R$ 1.235,00
Folheto/Panfleto/Volante (com péagina R$ 340,00
até tamanho AS5)

Folheto Técnico/Manual Técnico R$ 540,00
Relatério — Diagramacgao R$ 540,00
*Preco por pagina

TOTAL

5. PAPELARIA Desconto (%) |Total

Bloco de Anotagdes (capa, 01 folha de R$ 360,00
miolo e capa do verso)

Envelope Pequeno R$ 360,00
Envelope Saco/Oficio R$ 360,00
Pasta R$ 700,00
TOTAL

6. IDENTIDADE CORPORATIVA Desconto (%) | Total

Marca R$ 3.780,00
Marca + Papelaria basica R$ 4.900,00
Marca de Produto R$ 3.780,00
Reformulagdo de Marca R$ 1.890,00
Selo Comemorativo R$ 770,00
Manual de identidade visual (por R$ 275,00
pagina)

Slogan R$ 1.400,00
Uniforme R$ 560,00




Placas de sinalizacao para portas, R$ 65,00
estacionamento, etc. (unid.)

TOTAL

7. EMBALAGENS Desconto (%) |Total
Embalagem de produto (caixa, saco, R$ 3.065,00
lata, etc.)

Rotulo R$ 2.480,00
Reformulagao/adaptacao de Rotulo R$ 1.540,00
Display para folder e produtos R$ 1.840,00
TOTAL

8. SPOT DE RADIO* Desconto (%) |Total

Spot 30" R$ 450,00
Spot 45" R$ 595,00
Spot 60" RS 785,00

*Os custos de acompanhamento de producao, produtora, trilhas sonoras, copias e cachés nao

estdo incluidos.

TOTAL

9. FONOGRAMA (Jingle/trilha)* Desconto (%) | Total

Jingle Institucional 30" R$ 1.185,00
Jingle Institucional 45" RS 1.485,00
Jingle Institucional 60" R$ 1.765,00

*Os custos incluem criagao simples, com copia em CD. Nao estdo incluidos os cachés de
intérprete, arranjo, musicos e nem produtora.

TOTAL

10. VT* Desconto ( %) Total

30" R$ 1.110,00
45" RS 1.470,00
60" RS 1.920,00

*Custos de criagdo e acompanhamento de produgdo. Nao estdo incluidos produtora, edigao,

audio, trilha, diregao, artes, efeitos especiais, cOpias, cachés e despesas operacionais.

TOTAL




11. ASSINATURA*

Desconto ( %)

Total p/seg.

Vinheta Eletronica (storyboard e

roteiro)

R$ 140,00

*Custo de criagao e acompanhamento de producao. Nao estao incluidos os custos de
produtora, edigao, dudio, trilha, diregao e todos os custos que envolvem fornecedores.

TOTAL

12. ’ Desconto ( %) | Total p/min.
AUDIOVISUAL/DOCUMENTARIO*

Qualquer segmento R$ 1.360,00

*Custos de criacdo e de acompanhamento de produ¢do. Nao estdo incluidos os custos de
produtora, edicao, fotografia, ilustracao especial, logotipia, dudio, trilha, dire¢do, iluminagao,

efeitos especiais, copias e despesas operacionais.

TOTAL

13. OUTDOOR/MIDIA EXTERIOR |Desconto (%) | Total
Outdoor — cartaz Policromia R$ 1.190,00
Outdoor — cartaz traco R$ 840,00
Backbus R$ 1.190,00
Lateral de 6nibus R$ 840,00
Busdoor R$ 840,00
Envelopamento de automovel R$ 1.190,00
Painel frontal — Ponto de onibus R$ 1.190,00
Painel lateral — Ponto de Onibus R$ 805,00
Lightdoor/Backlight/Frontlight R$ 1.190,00
Muro/Tapume R$ 1.680,00
Postdoor/placa de esquina R$ 380,00
Baldo promocional R$ 270,00
Relogio Digital R$ 840,00
Placa/Painel sinalizagao R$ 255,00
Placa/Painel R$ 1.190,00
Estandarte/Galhardete R$ 260,00
Faixa Aviao R$ 260,00
Faixa Rua R$ 260,00
Empena de prédio R$ 1.190,00

TOTAL




14. MATERIAL PROMOCIONAL Desconto ( %) | Total
Adesivo R$ 300,00
Adesivo de chio R$ 805,00
Camisa R$ 525,00
Bandeira R$ 300,00
Bandeirola (frente ¢ verso) / Mdbile R$ 420,00
Simples

Mobile com facas especiais R$ 805,00
Banner recorte R$ 400,00
Banner Policromia R$ 805,00
Boné/Chaveiro/Cracha/Caneta/Ima de R$ 210,00
geladeira

Broadside (por pagina) R$ 455,00
Capa Carné RS 180,00
Cartao de Natal Padrao R$ 870,00
Cartaz A3 ou maior R$ 840,00
Cartaz p/ Varejo RS 630,00
Copo / Caneca R$ 360,00
Cupom R$ 330,00
Diploma R$ 630,00
Display Balcao/Parede R$ 330,00
Convite Padrio R$ 420,00
Calendario (p/pagina) RS 255,00
Inflavel R$ 400,00
TOTAL

15. MiDIA ELETRONICA E Desconto ( %) | Total
INTENET*

Banner — Formatos: Gif animado e R$ 490,00
Swf Animado

Banner Formato Especial — Formatos: RS 840,00
Swf Interativo

Website Corporativo — criacdo das R$ 7.000,00
interfaces, arquitetura de informacao,

conteudo e finalizagdo em html, css e

javascript. Até 20 Paginas. A cada

pagina extra, cobra-se 5% do valor

total.

Website Corporativo com Sistemas de R$ 4.200,00




Gestao de Conteudo — no caso de
interfaces, arquitetura de informacao e
conteudo criados pela agéncia, mas
finalizado por teceiros com sistema de
gestdao de conteudo (Site Dinamico).
Até 20 paginas. A cada pagina extra,
cobra-se mais 5% do valor total.

Hotsite de evento e promocional — Até R$ 2.100,00
05 Paginas. A cada pagina extra,

cobra-se 5% do valor total.

Newsletter (mala-direta via e-mail) R$ 840,00

*Valores ndo incluem produgao fotografica, ilustracdo e computacao grafica.

TOTAL
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